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   چکیده 

به بترسی اهمیش انااش  ا      دازد. پتسش مطتح در پتگیتی مد تان ال میهای الی زی     ن بت زیمی ا ن مقا ه 

ی اان چه کمک ا اهد کتد؟ ز  ید  روزانه  گیتیزیمی های الی، مد تان را در   ا   ا ن زحقیق ا ن اسش که انااش  

ا ند و   ی اسش. الهای زی     نی در چارچ ب  ک مجم عه ز  ید میپیچیده و چند متحیه  روند    ال در زی     ن

زیمی بیش مد تان اسش.  زیمی   به  متکی  انتخاب  ا   گیتی حتفهزت  بت  مبنی  مد تان  پ اش     ی  بتای  مناس  الی 

از  حاظ صرفهرو دادها سب  می که الها  بااند. مد تان زمانی زمان، جذابیش و ارزشج  ی  ا د  های الی غنامند 

می گتفته  مناس   از  ا   زیمی   کافی  انااش  و  اطلاعات  لازم،  دانش  کنار  در  که  دااته  ز انند  زی     ن  های الی 

انجام اده اسش.      متوریبت بنیاد زحییل  کاربتدی و از  حاظ ماهیش به روش فتا زتکیبی    بااند. ا ن مقا ه از  حاظ هدف

نشان می افته ا ن زحقیق  که انااش  ا   های  ازاق ال اهمیش  های الی در زیمی دهد  اثت بخش مد تان در  گیتی 

 دارد.  
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Abstract 

This article examines the significance of comprehending television news formats concerning 

news managers' decision-making processes. The central research question explores how 

knowledge of news formats can assist managers in their daily decision-making. Television news 

production is a complex, multi-stage process, with news programs produced within a set 

framework and heavily reliant on managerial decisions. Professional decision-making by 

managers in selecting appropriate news formats for event coverage ensures that news content is 

time-efficient, engaging, and rich in news value. Managers can make optimal decisions with the 

necessary knowledge, information, and a thorough understanding of television news formats. This 

study employs a meta-synthesis method based on library and document analysis with an applied 

research objective. The findings demonstrate that understanding news formats significantly 

influences news managers' decision-making effectiveness in the newsroom. 
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 مقدمه  

بهزی  رسانه    ن  انتب رگی  عن ان  ک  در  مهمی  نقش  اطلاع،  و  دارد. قال الها  مخاطبان  به  ات 

ازچا ش  که مد تان چگ نه زیمی  کی  ا ن اسش  زی     ن  ازاق ال در  کنندهای  میان    و  گیتی  از 

کدام روزانه،  رو دادهای  از  حاظ  تمام  رو دادها  مبدل ا ند؛ چ ن ظتفیش پ اش تمام  به ال  ها 

زمان منبع ظتف  و  مد تان  ی  ندارد.  وج د  انسانی  چا شهای  ا ن  با  هم اره  م اجهال  کدام   اند:  ها 

در  ا   چگ نه  ا ند؟  انتخاب  الی  پ اش  بتای  که   رو دادها  ا ند  زنظی   زی     نی   مناس  

گیتی معق ل بخش بتای مخاطبان فتاه  ا د؟ چط ر بتای پ اش رو دادها زیمی اطلاعات  ناعش

باانتناس  داو م بتای  ک مجم عهاته  زا فتصش نشر    ال چگ نه استفاده ا دی  د؟ زمان م ج د 

بیش  فتاه  ا دامار  سه   ،زت الها  زا  دو  پکیج)  در  ا    رو دادها  که تمام  نبااد  اا د ضرورت 

بگیتد.  زیمی   ال  م رد  ا    در  با د  که  اسش  ال  مد ت  ا ن  باززاب  ابند.  ا ن    د یقه(  م ض ع 

ثیت دارد، و أ گیتی مد تان ال چه ز یمی های الی زی     ن بت ز ااش  ا   سش که انیق ا ن ازحق

از جهش    های ال زی     نیانااش  ا    کند؟گیتی مد تان ال را کمک می کدام ابعاد زیمی   در

زن ع بتای  مجم عهد گت  به  میبخشی  کمک  الی  از  کی  زا  ا دکند  جی گیتی  ز تا   ؛ن ااتی 

  دهند.ن ع اهمیش می توز به ز اطبان اممخ

نی بتانگی ا"متدم  ک  بتاساس آن میاز  و  بدانند در جت ان زجتبهننده دارند  ها چه رخ  آن  یا اهند 

نمی می ا د  ما  که  رو دادها ی  از  ب دن  آگاه  و  دهد.  کنترول  امنیش،  از  حسی  ما  به  ببینی ،  ز انی  

 (.۲6، ص۱۳89، )ک اچ ش"نهاده اساهی نام دهد.  ک ن  سنده آن را و ع آگ اطمینان می 

دهی   ه از د د ارزش أهای ال با د به ا ن مسم رد ز جه مخاطبان اسش، پس ازاق ت ن ژانت  ز ال مه 

 زت نمه  از ز انمی  را بخشی"آگاهیگیتی معق ل و عیمی دااته بااند.  زیمی   متدم به آن بنگتند و 

 ها ه انرس از که یکارکتد زت نکه اصیی  یگ نه ه ب دانسش؛  ارزباطی جمعی وسا ل  پيدا ش  هاید یل

 ب ده انسانی ج امع در اطلاعازی به نياز دهیپاسخ رفش،می  انتظار ها آن پيدا ش  یروزها نخستين از

 د.ان نهاده وج دی  هعتص به  پا رو دادها و  زفسير و زحیيل و گ ارش  ا   » ال «با هارسانه اسش؛ بنابتا ن

رسانه در که ، اسش پا ه بدان زا هارسانه یابت  ال اهميش  عنص  ال هميشه جمعی یهازار خ 

 (.104، ص 1396) مهدی زاده،  اسش" ب ده  کنندهزعيين

گیتی زی     ن بت زیمی    های الی در بترسی کتدن اهمیش انااش  ا   هدف اصیی ا ن زحقیق  

ال  اطلاعاتمد تان  و  ال  اد  گفته  که  ط ری  پزتمه   ،اسش.  د یل  رسا ن  ارزباط  نهیدا ش  های 

اساسی و  رسانه زت جمعی  به  مخاطبان  نیاز  می ن  انااش  ها  که  اسش   ا ن  زحقیق   پتسش  بااد.  
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زی     ن ا   در  الی  زیمی   ،های  دارد؟بت  اهمیش  چه  ال  مد تان  های انااش  ا    گیتی 

 ب د؟ ار ا اهد  ی اثت گذهاگیتی مد تان ال در چه زمینه الی در بهب د عمیکتد و زیمی  

  ( نیا  زحقیقی 1399امسا ی  "گ نه   (  عن ان  زحش  بتنامهرا  انجام  اناسی  زی     ن"  داستانی  غیت  های 

  ک  عن انبه  را  زی     ن  ن ، هایرسانه  روزاف ون  دهد گسترشداده اسش.  افته ا ن زحقیق نشان می

 حفظ بتای چنانه   رسانه نا  اما ش؛ اس کتده م اجه های سختیچا ش  و ر ابش  با سنتی،  یرسانه

 بتدن بهته  با جمیه،  از  .گیتد کاربه را  مختیفی  هایروش ز اندمخاط  می  ن د  ا د ه جا گا و  م  عیش

میبتنامه مختیف سااتارهای از  با مخاطبانی ااتیار در را جذابی و مناس  محت ای ،ز اندسازی 

میان، رد.  دهد  تار متفاوت هایسییقه   هاابکه  پخش کنداکت ر در هابتنامه چینش و ی زنظ ا ن 

اهمیش سازی،بتنامه متن ع های ا   اسبتاس  م  عیش ا ن  ا جا گاه ا ن حفظ بتای ااصی از 

 اسش.  بتا ردار

( رسانه 1390طا بی  با  زی     نی  اابار  مت ن  "مقا سه  عن ان  زحش  زحقیقی  در  مکت ب"  (  های 

 سا ت با       نیاابار زی گتدانندگان  نظت م رد مفاهی  قال انت روش  و  که اب ارها  ،گیتی کتده اسشنتیجه 

 و متن ع د داری های ا   و ز  یدات ان اع یعهده به مه  ا ن و ب ده متفاوت مکت ب هایرسانه

 ثیتگذاریأ ز   و  انتقال  فتاگتد در ز اندمی  که ، اسش ااصی  هایو ژگی با  مت نی بت مبتنی  و انیداری

 کند.  ا فاء یکیید نقش  مخاط ، بت  پیام

ا ب رگی  بخش  که  ال  روزانهمد تان  زیمزکارهای  آنان  و  ی ی  هدا ش  انتخاب،  م رد  در  گیتی 

ثت ازخاذ کنند که ؤ های مناس  و مز انند زیمی زمانی می  ،چگ نگی پ اش الی رو دادها اسش

زیمی  مبنای  چ ن  بااند؛  دااته  کافی  اسشاطلاعات  اطلاعات  اا  انااش    .گیتی  لی  های 

  آگاهی و انااش مد تان ال از   تا ا د ن عی آگاهی اسش.  نی از  حاظ سااتار، زمان و اجزی   

مد ت ش ازاق    های ال زی     نی آنان را در های گ ارش زی     نی، رسا ش ازاق ال و  ا   و ژگی

ران با  که النگانیسش؛ بی   یهای ال زی     نی  ک امت سییقه سازد. انتخاب فارمشال ز انمند می

های مناس  را  اهمیش ال با د  کی از  ا     رس وش  د، زمان  ابل دسدااش اطلاعات م ج  نظت   در

های م ج د  النگاران از  ا     ز اند که مد تان وکنند. ا ن گ  نش زمانی اثت بخش ب ده می   انتخاب

 انااش کافی دااته بااند. 

دارند.   را  نگتجامعش ارا ه الها و اطلاعات مه  و  ی مسُ و یدگان عم معن ان نما ننگاران بهروزنامه

اصیی  آن هدف  کنند.  استفاده  اعتماد  منابع  ابل  از  و  بااند  حقیقش  به  رسیدن  دنبال  به  با د  ها 
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بیداری اجتماعی، اف ا ش آگاهی و فه    گتی جامعه،عن ان ادمش عم می، رواننگاران بهروزنامه

 و حما ش از منافع عم می اسش. و انیاف  ل االا یعم می، زتو ج اص

نگاران به دنبال حقیقش بااند و بتای ا د که روزنامهادمش به مفه م وا عی آن زمانی انجام مین  ا 

در  تآن  اداوند  بکنند.  زلاش  حقیقش  به  جاهای  رسیدن  در  حقیقش  کتدن  بازگ   به  را  انسان  کت   

 گ ناگ ن حک  کتده اسش: 

که ا مان آورده سَدِيدًا{. )ای کسانی  قُ ا ا یَّهَ وَ ُ  ُ ا  َْ لًا يُّهَا ا َّذِينَ آمَنُ ا ازَّ ؛ }ياَ أَ 70اب، آ ه  س رة الأح   

 ا د! از ادا بترسید، و سخن درسش )و حق( بگ  ید(.

آ ه بقتة،  زعَْ   42س رة  وَأنَتُْْ   ا حَْقَّ  وَزكَْتُمُ ا  بِا ْبَاطِلِ  ا حَْقَّ  زیَْبِسُ ا  رایَمُ نَ{  و}لََا  حقّ  در    )و  باطل  با 

 دانيد( ) تآن کت  (. ىكتمان نكنيد با اين كه ا دزان منيامي يد، و حق را 

گتفته  مطا عه  تار  م رد  مقا ه  درا ن  که  اثتها ی  جنبه   ،انددر  به  الی   هایزنها  ژانتهای  انااتی 

فارمش  و  به زی     نی  اما  اسش؛  اده  پتدااته  آن  اهمیشأ ز   های  و  ا ن  کا  ثیت  ب ا   ربتد  ت  ها 

ها به اهمیش  کنار معتفی ا ن  ا      ی نشده اسش. در ا ن مقا ه در گیتی مد تان الی ااارهزیمی 

زیمی  آن در  نتیجه ها  و  اده  پتدااته  نی   مد تان ال  اده  گیتی  داده  مدل نما ش  در  ک  آن  ی 

 اسش. 

 روش زحقیق 

و    بنیاد زحییل اسنادیه بت  بی ب ده ک فتا زتکی  ا ن زحقیق از نظت هدف کاربتدی اسش، از نظت ماهیش

  ی انجام اده اسش.اانهکتاب

نامند. می  synthesis meta    فتازتکی   ها راط ر کیی زتکی  و زیفیق مطا عات او یه کیفی و نتا ج آن به

پیتام ن    فتازتکی  ژرف  انااش  بتای  متوری  مطا عات  سیستمازیک  متور  بت  مبتنی  کیفی  روای 

مطا  یپد ده اسش.  م رد  فتازتکی   ک عه  کیفی روش  زحقیق  می  روش  اب ار  محس ب  که  ا د 

اسش   زحقیقیزتکی     فتا  .اسش زحقیقی  پیشینه  و بترسی  یمطا عات کتابخانه های آنگتدآوری داده

ارزایابی   به  ا د  میزحقیقکه  د گت  را    پتدازد.های  زحقیق  ن ع  ا ن  د یل  همین   ابی ارزش به 

ز ان  ی  را میش. فتازتک های د گت اسزحقیق درباره    زحقیقفتازتکی  ن عی    کنند.ها  اد می ابی ارزش

 .های گذاته دانسشقیقحز مند مطا عه و بترسی نظام 

https://parsmodir.com/db/research/resqual.php
https://parsmodir.com/db/research/library-research.php
https://parsmodir.com/db/research/litrature.php
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 زی     ن 

ی نام زی     ن اضافه اد. ا ن جعبه ی به های زندگی اروپائیان جعبهدر اسباب ازاق  1940بعد از دهه  

 اده را  اان  افتادسحتآمی  به زودی به  ک عض  اان اده مبدل اد که نب د آن بتای چند  حظه تمام  

 جه  تار گتفش. از عمت کش رهای جهان راه گش د و م رد ز تد. ا ن پد ده به زودی به اکثر  ک گتان مین

از هشتاد سال می  بیش  به  .گذردزی     ن  زی     ن  اثت گذارزت ن  درا ن مدت  و  نیتومندزت ن  عن ان 

زعامل در  زعارضرسانه  و  عمل  ها  فتهنگی  ا تیادی،  اجتماعی،  سیاسی،  اسش.های  ظه ر   کتده 

را متح ل کتد. ا ن اطلاعات و معی مات و زعامل با مخاطبان   زی     ن کس  وکار رسانه، نح ه پخش

به رسانه  رسانه  بت  را  ا تدارش  رساندسرعش  اثبات  به  پیشین  امتوز نمی   ؛های  با  اما  را  زی     ن  ز ان 

دهه   از  پیش  زا  که  صلابتی  ان  1990همان  ظه ر  کتد.  ز صیف  رسدااش،  و  آ انهترنش  نلا ن،  های 

ا ان به عص طلا ی زی     ن گذااتند. ی پهای د جیتال به نح ی نقطه ه های اجتماعی و رسانابکه

اسش: ن اته  رسانه  زار خ  کتاب  در  پتی  دهه  راجت  در  کتاب  ا ن  اگت  با   1990ی  "  ب د  اده  ن اته 

به زی     ن  زمانمندزت ن رسانهعن ان  درتز صیف  های دهه ابکه   اد. در آنآغاز می   های همه 

بتن که  می امهزی     نی  پخش  را گان  را  اان  ه   ،تدندک های  زتد دی  هیچ  دنیای بی  چنان سلاطین 

به می رسانه  فن  ؛آمدندامار  زتو ج  زمان  از  زی     نآ اما  د جیتال،  سیطنش  وری  زاج  معم  ی  های 

داد دسش  از  را  دسش   ندا د  ک   ک   ااتراع  و  زوال  میا ش  ص  1394)پتی،    ا ند"مجددی   ،

481.) 

ا ن رسانه هن ز  ک منبع پت درت بتای پخش    ،زی     ن وج د دارد  ا ی که فتارویهبا همه چا ش 

بتای    ه   هن ز  متدم در دنیا  .ی م رد ز جه صدها مییی ن انسان در جهان اسشو رسانه    ال، سرگتمی

ابکه سراغ  به  الها  کتدن  زی     نیدنبال  بمی  های  م  هروند.  گ ارش  سال    زحقیقیسسه  ؤ اساس 

"Statista پیش سال"  ط ل  در  زی     ن  بینندگان  امار  م رد  در  حال    2029زا    2024های  بینی  در 

که   ،میییارد نفت بت امار بینندگان زی     ن اف وده ا اهد اد  0.2ط ر کیی  و به  اف ا ش ا اهد ب د

ا ش  امار بیینندگان زی     ن اف    ا ی اسش کههمین سال متدهد. ا ن ناف ا ش را نشان می   درصد  3.8

  میییارد نفت بتسد. 5.5به  2029ا د که ا ن اااص زا سال زخمین زده می  . ابندمی

 د داری،   یرسانه   ک   که  کتد  ز صیف  را   زی     ن  سادگی  به   ز اننمی   نخسش   هایسال  مانند  امتوز

  طت ق   از   و  اسش   انیمشن  و  متن  تافیک،گ   حتکش،    ،و د  زی  ت،  صدا،  از   زتکیبی   عنی   اینداری

 وریآ فن  زح لات  با   شرح  ا ن  ا د. می   ااذ  گیتنده  دستگاه  ز سط  و   پخش   ا کترومقناطیس   ام اج

  م اجه   چندگانه  هاینام   با   یرسانه  ادبیات  در  اکن ن  ندارد.  کامل  سازگاری  زی     ن  یرسانه  امتوزی
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  و   VT Streamingستلا ش،   ا   یاره ماه         نزی  کیبیی،  نزی        بتودکاستنگ،  زی     ن  هستی  

TV Smart.  

بتودکاستینگ بتنامه به  ،Broadcast TV  زی     ن  پخش  ام اج معنای  طت ق  از  زی     نی  های 

ابکه  ا ن  اسش.  به ا کترومقناطیسی  را  ا د  محت اهای  زی     نی  ه های  تمام  ص رت  بتای  زمان 

گیتنده زی     ن و  آ هاها  به  مجه   مخانتن ی  می های  کاربتان  و  فتستاده  م رد بتنامه  ، انندز بتازی  های 

 نیاز ازیال به انترنش ندارند.  ، ا ن روش مخاطبان نظت را با استفاده از آنتن در افش کنند. در

کیبیی بتنامه  ،زی     ن  که  بتودکاستنگ اسش  زی     ن  ارسال میمانند  ام اج  از طت ق  را  با   .کندها 

اانا به   اده ن حال،  کیبل ها  کنترول،   ک  و  ک سرو س مر  یکننده  ک  نیاز    یدهنده ت  کیبل 

به  زی     ن کیبیی  زی     ن بتوکاستنگ دارد و  دارند.  به  ط ر معم ل کیفیش زی  تی بهتری نسبش 

 کند. های تمااا را فتاه  میها و کانال زتی از بتنامهامار بیش 

ماه اره جدفضا  ، ستلا ش  ی  ا  زی     ن  ابکهی  نشرات  روی  به  زی     نی دی  گش د.    های 

بتودکاستنگ ها ی  اکن ن   ،زی     ن  ب د،  م اجه  جغتافیا ی  محدود ش  با  آن  ام اج  ارسال  که 

ها ی که از طت ق ماه اره نشرات دارند در هت کجای زمین با نی   ک ماه اره، مخاطبان  زی     ن

کانالمی ا ن  بیننده  زی     نیهاز انند  ظه    ی  دسشبااند.  ماه اره  رار  مخاطبان  از    رسی  علاوه 

 ه اران کانال د گت زی     نی فتاه  کتده اسش. های داایی بهکانال

استر مینگ بتنامهبه  ،TV Streaming  زی     ن  فمعنای تمااای  زی     نی،  و  ی یهای  و د  ها  ها، 

ص رت ص رت زنده  ا بهمحت ا به درا ن روش،  از طت ق انترنش اسش.    محت اهای ص زی و زی  تی

های  ها، زییف نکمپی زتها، زی     ن  :های مختیفی مانندق ارزباط انترنتی به دستگاه ز طت اده اضبط

زبییش  و  می ه امند  پخش  و  ارسال  میها  امکان  کاربتان  به  استر مینگ  زی     ن   ،دهدا ند. 

بااندرسی که دسش ن و هت مکانهای م رد علا ه ا د را در هت زمابتنامه به انترنش دااته  اا  تما  ،ی 

ها  سازی بین دستگاهنهاد محت ا و  ابییش همگام سازی، پیش های اخیینند، و اغی  با ارا ه گ  نهک 

 همتاه اسش.

ه امند   دارای  ابییش   ،TV Smartزی     ن  که  اسش  ا ن  زی     نی  اسش.  انترنتی  و  ارزباطی  های 

بتان  ها(، به کار اربتدی )اپییکیشن های ک های ااص و بتنامهعاملده از سیست ها با استفان ع زی     ن 

ی زی     ن به انترنش وصل اده و از ادمات و محت ای آنلا ن  زا از طت ق صفحه  ،دهندامکان می

زی     ن بتالاف  کنند.  بتنامهاستفاده  پخش  زنها  ابییش  که  معم  ی  داهای  را  زی     نی  رند،  های 

ت ای آنلا ن، متورگت انترنش، و د  ، نما ش مح  مانند استر مینگ  هایند امکانهای ه ام نزی    
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ابکهدسش به  اپییکیشنرسی  از  استفاده  و  نی   اجتماعی،  نتفییکس،  های  )مثل  مختیف  های 

آمازون می   ،  زی ب،  ارا ه  کاربتان  به  را  زی  تی  و  ص زی  کنترول  و  غیته(  و  دهند. پتا   

به    هایی     نز  میه امند  امکان  زج  ،دهندکاربتان  تمزا  به تبه  را  زی     ن  متن عااای  زت اکل 

 زجتبه کنند. 

  زی     ن و   پتمخاطته و پت مس و یش اسش. طبیعش کار در  زی     ن کار  گیتی در بخش الزیمی 

   ض کند وکنندگان زف ال با د ا ن صلاحیش را به زهیه   کند که مد تاتاب درا ن رسانه ا جاب می 

بنظیهای ب رگ و ک م رد  زنها در به ت  ازاق ال  ا  مش رزی زیمی   یگ نها د  گیتی ا د و کارمندان 

  ،)حیدری  گیتی را دااته بااندی کاری ا د صلاحیش زیمی عتصه  زی     ن هت کدام در   بخش ال 

۱۳98) . 

زفاوت همه  ا ن  مثابه  هابا  به  رسانهزی     ن  دی  ک  اینی  و  ز انا  داری  پیامداری  ارسال  های  ی 

متحت  و  دامی ر  زمین  نقاط  دورزت ن  به  را  وسییه ک  زی     ن  ک  آگاهیرد.  ارزباطی  دهنده، ی 

ی بشری انااته  اثتگذار بت زندگی فتدی، اان ادگی، اجتماعی، فتهنگی، سیاسی و ا تیادی جامعه

 ا د.  می

 )  ی  رسانه(   ازاق ال 

ی کته  زمانی که انسان در  او ز   انسان و طبیعش الساز اند  ،کندوب میب طی ع و غت که آفتازا زمانی

وج د ا اهد دااش و نیاز انسان به ال    ههمیش  ن ال نیاز دارد؛ بنابتا  کند، به الااکی زندگی می

 پا ان اسش. بی

 د منحص به ا  محل کار تمام گتوه ز  ید اسش که هت عض  گتوه با زجتبه، دانش و زخیص ، ازاق ال 

در ازاق ال هماهنگ اده اند ها  ها و زجتبه ش زتکیبی از دانش کند. در حقیق ز  ید را زکمیل می   پتوسه 

 و با د ا ن فضا، فضای مشارکتی بااد.

و ژگی  از  د گت  نی زروم " کی  ازاق ال   های  نقش  ا  بین  زفکیک صلاحیش  هماهنگ ،  و   کننده های 

الا انه   ی ز  یدکننده  ز  ید ده کنن گ هماهن  اسش.   اطلاعات  با  متزبط  سازمانی  وظا ف  های رسانه   ها 

می  انجام  را  رسانه ز  یدکننده   دهند، مختیف  وا عی  محت ای  ز  ید  مسُ ول  اطلاعات  هستند های   " ها 

.(Moss, 2016,p 18)   

زیمی   محل  حقیقش  در  روم  هماهنگ نی ز  ن ع گیتی،  ز  ید تمام  و  پتدازش  فارمش سازی،  های  های 

زکن   ژی   ت الی اسش. سی  زغییت  ارزباطی، اکپتاتاب  به های رسانه ل و سااتار سازمان های  و ژه   ی 

حقیقش  ک دفتر ساده و   )نی زروم فقط در   .ی کیی دگتگ ن کتده اسش گ نه ازاق ال  ا نی ز روم را به 
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 متوز د  ارهابیکه با د با مهندسی ااص بتای هدف ااص ازاق ال طتاحی اده بااد. ا  ؛ سنتی نیسش 

ازاق  بتداا میان  النگاران  انفتادی  در  ک های  گتوه  تمام  و  اسش  اده  کنار   ته  ب رگ  کار    ازاق  ه  

 Moss, 2016, p 19). ") زعامل و همکاری فتاه  بااد   ی کنند زا زمینه می 

آن   ا د که سااتار مادی و انسانی ص رزی محقق می  ا ن در  . گتا بااد ازاق ال با د ازاق چابک و عمل 

بااد. بتای از محققان ز  عش عمل را داظتفیش سر  نی ز روم  ن کن صیه می اته  اثتبخشی کار  بتای  د که 

 ن  سد: محقق ح زه مد ت ش رسانه می Beate Josephiبا د در سه بخش تمتک  کتد و زغییت وارد آورد. 

آن  فن"از  که  زغییوریآ جا  ا ن  اند  زغییت  در  روز  هت  ا تیادی  پارامترهای  و  درها  زنها  های  یطمح  ت 

ازاق ال نی  از    ،کنند، بنابتا ن؛ نیاز اسشثت میأ را نی  متها  زمانبیکه سا  ؛اکادمیک م رد بحث نیستند

  (Quinn, 2002, p 32).د گیت  ف  کی و زکن   ژی م رد ز جه و زح ل  تار نظت نگتای، سااتار 

زک حا ش  از  ال  ازاق  آنرسانهاکن ن  به  و  اسش  رفته  فتا  ه   چه،پار ازاق  ک    ی  گتا ازاق 

Convergence   می د گتا دگفته  رسانه   .  بتای  بیکه  نه  زی     ن  بتای  زنها  زی     ن  های ازاق ال 

سان ازاق زحت ت ه روزنامه با د بتای و د  ،  به همین  .های اجتماعی نی  با د ز  ید کندآنلا ن و ابکه 

در عص د جیتال سنگین    های ازاق ال که مس و یش   ها نی  ز  ید کند. با وج دیسا ش و ابکه وب

ا استفاده  .سشاده  م رد  اب ار  و  ال  ازاق  افتاد  سازمانامار  در  آنان  رسانهی  به  های  متناس    ی 

های زی     نی نم دار  اکثر سازمان  د گت متفاوت اند. دره   گذاری از ها، وسعش کار و سرما ه هدف

 ااتار اسش.  زشکیلازی ازاق ال دارای ا ن س

 

   ( p 116  ،2009 ،Jeffry) : سااتار ازاق ال زی     ن۱اکل
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سازمان ک چکدر  وظیفه    مد ت  ،های  ا د  را    Assignment Editorو    Executive Producerال 

می درانجام  اما  بیش سازمان   دهد؛  کارکنان  ب رگ امار  میهای  و  نباازت  کاری  بخش  هت  بتای  و  د 

 بااد. می  Newscast Producer ی ال دارای  کهت مجم عه ول وج د دارد.افتاد مس ُ  ،افش کار

سااتار زشکیلازی و چینش    ،کنند ی فعا یش میی چندرسانهگ نهها که امتوز بهدر بتای از سازمان

رسانه اکثر  در  ال  ازاق  حاضر  شرا ط  در  اسش.  متفاوت  نی   سااتار افتاد  دارای  پارچه   ک  ها 

در  ،بااندمی دا  که  نما ش  اسش.ز ت  اده  زعوریآ فن ده  انتشار،  سرعش  کانال ها؛  )چند   هادد 

اند. ه رسانه اف ا ش داده  را  زعامل  به  ی(، گستردگی پ اش و می ان  نام مسافه و  چنان د گت چی ی 

ندارد. فن پیام وج د  ارسال و در افش  بتده اسشوریآ زمان در  بیند  را  ز  ع مخاطبان  زمان    .ها  "در 

مصفحاضر   ندارنددگاکنناکثر  دوسش  اطلاعات،  مجتا   زنیا  م رد  معی مات  ،ن  از  ک  را  اان 

های اجتماعی متاجعه کنند، بتنامه  دسش بیاورند. مخاطبان ممکن بتای در افش اطلاعات به ابکهبه

 .  Wenger, 2019,p 4) )گ ارای زی     ن را دنبال کند  ا به پادکسش گ ش دهند"

ا گ نهبه معم ل  از ی  در  افتاد  زی    ن  ال  مد تال،اق  دارند:  وج د  عکاسان،  نال    ن  گاران، 

گتان و د  ، همکاران زخنیک)متیدی کنندگان، کارگتدان، و تاستاران متن، زدو نبتداران، زهیهفی 

 سا ش، طتاحان گتافیک، گ  ندگان الو.... ن ر، کمته، د ک ر...( افتاد بخش وب

 
 (  p4،2005  ، Redmond and others ی. منبع)نهسازمان چندرسا: زشکیل ازاق ال ۲-اکل
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 ی ز  ید گ ارش زی     نی حیقه 

کار محی ل  زی     نی  گ ارش  آدرس   ز  ید  به  ز  ید  امتیاز  از  ب رگی  هتچند  سمش  نیسش،  فتدی 

 . سهی  اند یز  ید  ک گ ارش زی     ن در ی اما گتوهی از افتاد حتفه  ؛ا دگت ارسال میگ ارش

 

 

 ( محققمنبع )   ،قه ز  ید گ ارش زی     نیی ح: ۳اکل 

  ، ی مستقی  در عمییات ز  ید گ ارش سه  دارندگ نهی فشرده زنها از افتادی که بهگ نها ن حیقه به  در

  زت از ا ن افتاد، کسانی د گت ی ز  ید گ ارش زی     نی بیشکه در حیقهدرحا ی   ، نام بتده اده اسش

 ه  سه  دارند. 

گ ا  توسهپ زی رشز  ید  زی  های  اثتهای  مانند سا ت  بتا ردار اسش    نی  پیچیدگی  از  بتای    نی   .

با در نظتدااش امار   . ی منظ  وج د دااته باادهای زی     نی هت ابکه با د کارای هز  ید گ ارش

می رخ  جهان  و  کش ر  در  که  ندارنرو دادها ی  را  گ ارش  به  مبدل ادن  چانس  همه  و ی  دهند،  د؛ 

با د    ،های الیشرادادها با درنظتدااش ارز   زت نن اسش که حد اکثر مه ها همیام ابکه زلاش تم

   به اطلاع متدم رسانده ا ند.

   گ اراگتان   های و یش  ُ مس

گ ارش  اسش.  و جامعه  متدم  بتابت  در  مس وُ یش  در حقیقش  ب ل  ک  هت اغل  ه   ب ل   ب ل  گتی 

زندگی   ایراداده  فانه از رو دادها و طت ی افاف و بی متدم به گ نه    ک مس وُ یش بتای آگاه کتدن

ها  زت ن رسا ش النگاران و رسانه طتفانه مه ی جامعه با اطلاعات د یق، ثقه و زازه و بی اسش. زغذ ه

های اان معین اده  زت ن مس وُ یشعن ان دراشص رت کیی پنج م رد بهگتان بهاسش. بتای گ ارش

 اسش: 

   ؛کنند درت نظارت میهای ان از هتم النگار  .۱
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  ؛کنندا را آاکار می هکاریها و الافیعدا تالنگاران بی  .۲

 ؛کنندرسانی می النگاران، الهای امیدوارکننده و ناامید کننده را به متدم اطلاع .۳

 ؛ کنندها حما ش میها و اجتماع النگاران از گتوه  .۴

 ,Missouri group)  ش ش افکارعامه اسلنگاران مد ت های اها  کی د گت از وظیفه ا ن   کنار  در .5

2014 .) 

رسانه  همه  اساس  و  پا ه  ه   هن ز  ا ب  زمانهاسشن اتن  عین  در  و    .  چاپی  الهای  بین  متزها 

 ، گ نهی زکهای ص زی و زی  تی در حال مح  ادن اسش. روزهای ن اتن بتای  ک رسانهرسانه

ا  ی ر  اسش. ا ن زتکی  رسانه ه پا ان رسیده  ی و زبییغازی بهای الی، روابط عم مزت سازماندر بیش 

"یم "چندرسانهه ز ان  "رسانهگتا"،  مهارت  پارچه"های  ک ی"،  از  بسیاری  اگتچه  و  نامید.  ها 

اسشگ ارش  هایاصل است ار  ن اتار  همان  پا ه  به  امتوزی  ؛ گتی  بازار  در  از   ،اما  بتای  با د  اما 

دردانش را  لازم  اطلا باره    های  ارا ه  رساننح ه  بتای  زی  تی  هعات  ص زی،  چاپی،  آنلا ن های  و 

 (. p 4  ,Rich ,2010 کس  کنید")

 گ ارش زی     نی 

  رسانی بتای مخاطبان اسش. گ ارش زی     نی در  های پتُمصف الگ ارش زی     نی  کی از  ا   

 زتو دادها بیش در م رد ا ن ر   ا اهندس ی رو دادها ی اسش که متدم می زت بهی فتاخحقیقش پنجته 

بیش  و  ببینند.  بدانند  د زت  که  اسش  جذابی  ژانت  آمی ش  گ ارش  ه   با  هنر  و  النگاری  آن  بستر  ر 

های  که محی لزتی بتای جی  ز جه مخاطبان دارد. با آنبه همین د یل نیتو و  درت بیش   . ابندمی

گتم  بازار  روز  هت  مجازی  ف ون دنیای  مشتر ان  و  مزت  ز   ؛دنبابیزت  و ی      اما  کافی  انتژی  هن ز  ن 

های زی     نی با زتکیبی از صدا،  دارد. گ ارش  هاای حفظ مسند ا د در بازار رسانه ظتفیش ا بی بت 

دهند. ب رگی ی مستند و متحتک نما ش می گ نهزی  ت، رنگ، م سیقی، گتافیک دنیای وا عی را به 

های د گت زی     ن نسبش به  بتزتی  ترنش از ازیال به انی زی     ن و افافیش زی  ت، عدم نیصفحه

 های مجازی اسش.  انهرس

زعت ف   ها: زعت ف  ژانت  ا ن  بتای  زعت ف واحد و همه پذ تی ندارد.  زاکن ن  های ها و د دگاهگ ارش 

ها درا ن  فقط گ  نش و چینش واژه   ،ز ادی وج د دارد که در بتای از م ردها با ه  اییی مشابه اند

  ت زفاوت دارند.د گها از ه  فزعت 
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نگاری ز صیف جذابی از گ ارش ن  سی، چش  عقاب روزنامهب گ ارشمحمد مهدی فت انی در کتا

آدم صدای  گ ارش،  اسش"  کتده  اسشارا ه  مکان  ،ها ی  روا ش  اند،  گتفته  درحاایه  تار  ها ی  که 

ناانااته   ،اسش ک که  اسش  مسا یی  بازگ  ی  و  بازاناسی  اند،  نگهمانده  پنهان  در  اند،ه  اده   دااته 

افع و میا ح عم می را ناد ده گتفته اند. به اعمال و رفتاری اسش که من  د دن و انااتن و فاش کتدن

بالااته گ ارش اوج    و  .هاسشکامیها و زیخها، ایت نی ها، ایانش بیان د گت گ ارش داستان ادمش

  ی اسش".هنر و دانش روزنامه نگاری حتفه

مش وزعت ف  نظ ارا  ترک  بسیار دا ار  ت ه ه  بتای ال  مانع  و  گ ارای    ؛اسشی جامع  را  اگت ال  اما 

بدانی طتفانهبی   نسبتاً  رو داد  از  صحیح  و  عینی  د یق،  نتفته   ،،  بیتاهه  اصل  به  به  حدودی  زا  و  ا   

 . (۱۳85 ،) تبانی زعت ف ا ن واژه ارزباطی م رد نیاز بشر ن د ک اده ا  

ج  و کندوکاو و ک اد از طت ق زحقیق، جسش ض ع اسش که می ی ال  ا م  تهگ ارش اکل بسط  اف

رس متب ط به  ک رو داد  ا م ض ع را کشف و گت، ج ئیات مه  و اطلاعات دور از دسش گ ارش

 آن را به نح  هنرمندانه بتای مخاط  بازگ  کند. 

 ها وها، م ض عها، رو دادحنه ی صاز زیفیق ال و زحقیق به اضافه بازسازی هنرمندانه  گ ارش عبارت

طتفانه، د یق و در عین حال صحیح و عینی  ال، گ ارش بی  .اسش  ماعیهای مه  زندگی اجتوا عیش 

 .(۱۳8۴ ، )مکتبی از  ک رو داد اسش

 "گ ارش عبارت اسش از بیان ز صیفی، زشر حی و زی  تی  ک رو داد، وا عه  ا م ض ع اجتماعی"

 (.۲9ص ، ۱۳9۲)فت انی،

می نهگ به فشرده  گفش ی  هنرمندانه،:"ز ان  روا ش  و صاد ا   گ ارش  بخش  ا ع نه،  آگاهی  و  بینانه 

، روا ش نقادانه،  ها و مسا ل وا عی های وا عی، حکا ش زندگیسش،  ا روا ش رو دادهای وا عی، آدم

   (.۲9ص ، ۱۳9۲) فت انی، " طتفانه و منیفانه از وا عیش اسشعین حال بی  م اگافانه و در

زهیهبتا بتای نشر د  ی گ ارشی  بااد  ا روزنام  رچه  با د  ها مشترک اه، اساس واصلزی     ن  ند که 

  . ی نام بتده نشده اسشی مشخص از رسانهگ نههای ذکتاده نی  بهزعت ف  چه دررعا ش ا ند. چنان

های د دگاهها و  به زعت ف  ،انترنتی ه  متاجعه ا د  هایچاپ اده  ا صفحه  های متعدداگت به منبع 

م اجه میز ا بها دی  که  مف    همین  کیی  افاده  ه مص رت  را  در  ،کنندمیها  واژه  فقط  ها چیدمان 

بااند متفاوت  نمی  ؛اا د  رسانه اما  تمام  در  گ ارش  ز  ید  و  زهیه  که  گفش  بها د  کامل  گ نهها  ی 
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ا هن نکته اامل ا   ،کندی همگ ن اند. آن چه گ ارش زی     نی را از سا ت رسانه متما   م  سان و  ک

 اسش: 

    ی زی     ن مشاهده چه در صفحهآن  ،ی زی  تی اسش ک رسانه  کید بت زی  ت: زی     نأز  .۱

  زت م رد ز جه  تار دارد. ا د، بیش ا د نسبش به آن چه انیده می می

زت به عنص  زاکید بت زمان) گ ارش زنده و العاجل(:   ت جذابیش الهای زی     نی بیش  .۲

اسش وابسته  ب دن  م  ع  به  و  می   :مانند  ؛زمانی  گفته  که  هالها ی  مین  حظه..اکن ن...  ا ند 

ز  ع  حظه ا د.  اام ش  نبا د  زی     ن  در  ال  ازاق  چتاغ  پیش....  د یقه  چند  پیش،  ی 

 زت ن رو دادها را از طت ق زی     ن دنبال کنند.  اسش که زازه مخاطبان همین 

اما    ؛ دودکننده اسشمح  های زی     نی هتچند  ک عنصکید به سادگی: اطی ب دن گ ارشأز  .۳

امتیاز همان   ک  را  اطلاعات  اسش،  ناگ  ت  مخاط   چ ن  دارد،  می ه   پخش  که   ، ا ندگ نه 

ص رت ساده  ر اطلاعات اضافی را حذف کند و به گت با د بداند که چط  دنبال کند. پس گ ارش 

 (Wilkson, 2009). و فشرده اطلاعات را بتای مخاط  ارا ه کند

زعبیت ز   د گت   به  بیش گ ارش  چی ی  زعت ف   از  زتی     نی  داردا ن  ا ن   ،ها  گ ارش عنی  گتان که 

نمی  گ ارش  زنها  بهزی     نی  را  رو داد  بیکه  بتابتگ نهدهند؛  در  مستند  مخاطبان  تار    ی  چش  

بیکه    ؛دهند. گ ارش زی     نی زنها متنی نیسش که از سراز ت ادن سیلاب در بغلان و غ ر بگ  دمی

  های آسی  د دهدهد و وضعیش اان اده گتی سیلاب را نما ش می وحشش و و تان   ،تندی مسبه گ نه

 دهد. در بتابت چشمان مخاطبان  تار می  های ا داانبا حتف  را

 های د گت های گ ارش زی     نی با گ ارش در رسانه زفاوت 

زت با گ ارش یشگتی بتای زی     ن با در نظت دااش سه عنص متن، صدا و زی  ت ن د کی بگ ارش

با آن چندرسانه به بتای از و ژگی   ،لازم اسش  ه  ی دارد،  زفاوتکه  زی     نی  ا  ها و  های گ ارش 

 کتد: های د گت اااره گ ارش در رسانه

 ؛ و اب ار نما ش آن با گ ارش چاپی متفاوت اسش ای ه ن اتن گ ارش بتای زی     ن  .۱

عنص   .ا د. متن در مطابقش با زی  ت زنظی  می متکی به زی  ت اسش  زتگ ارش زی     نی بیش  .۲

بیش که در رسانهاسش، درحا ی  ثیتگذار زی  تأ ز  به همین  های چاپی تمتک   زت روی متن اسش. 

 زت بتای باور پذ تی دارد.ش زی     نی نیتوی بیشد یل گ ار 
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  ؛ت ن اسشهای چاپی واژه، سطت و ست ن و در آنلا ن اسکاب ار سنجش حج  گ ارش بتای رسانه .۳

 اما ملاک سنجش حج  در گ ارش زی     ن ثانیه و د یقه اسش.  

حتک (، زی  تهای متambient)  ( و صدای محیطsound biteهای ک چک ) م ج د ش میاحبه .۴

  ها.و ثابش از ارکان اساسی در گ ارش زی     نی اند نه نقل افاهی آن 

بگ ارش .5 اطلاعات  انتقال  از  متفاوت  چی   زی     نی  در افشهای  گ ارشه  اند.  گتان  کنندگان 

دهند، چی ی که  ی مستقی  و زنده رو دادها را در بتابت چش  مخاطبان  تار می گ نهزی     نی به

 کند. ها متما   می های زی     نی را نسبش به سا ت رسانه  ارش ارزش و اهمیش گ 

های مختیف گ ارش بخش   ( در stand upکمته )  های رو به گت زی     نی با صحبش گ ارش  حض ر .6

 ها وج د ندارد.  کند که ا ن م  ش در د گت رسانهارزباط رو در رو با مخاطبان را فتاه  می

گ ارش .۷ اساسی  رسانهنیازهای  حتفه هاگت  دانش  چاپی  و ا  الی  ی  ن  سندگی  در  مهارت   ی، 

درحا ی زی     ن دراسش،  بتای  پهی ها  کنار   که  انااش  در  مهارت  م رد،  سه  زی  تی ا ن  ی 

 های لازم بدنی نی  ضرورت اسش.مناس  و مهارت رو داد و دااتن صدای مناس ، ظاهت

گ ارشمهارت .8 نیاز  با  ی  و های م رد  زنها  زی     نی  با د مهارت  کاغذ الاصه نمی   گت  او  ا د، 

انترنش   زی  تبتداری از  استفاده  مهارت  کمپی زت،  از  استفاده  زی  تی(،  )ا میل،    )ز بااناسی 

 های ) اف، زی، پی ( را دااته بااد. ارسال فا ل  کا پ و...(س

 هماهنگی با گتوه کیید م فقیش اسش. .گتی زی     نی کار گتوهی اسشگ ارش .9

های انترنتی  آرایف و صفحه  یوج  گت زی     نی زنها با جسش وج  بتای گ ارشسش زحقیق و ج  .۱۰

متن وگ ارش حاوی  ن اته اده الاصه    هاها  سندهای  ا ن جسش نمی و  د گت  بخش  وج  ا د، 

 تمتک  به سندهای زی  تی و و د   ی اسش.

 گ ارش در زی     ن   های ال و اصل 

 ادی ص رت گتفته اسش که تمام ا ن نظتها درا ر ز جه و  نظتهای ز های گ ارش اظهاردر م رد اصل

زی     نی می  اما آن چه در  ؛ ابل  ب ل هستند گ ارش  بهم رد  بتد  اعدهعن ان  ز ان  نام  اساسی  های 

  تار ذ ل اسش. 

 Keep it simpleسادگی  .۱

 Make it conversational  ی ب دنمحاوره .۲
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 Make it complete کامل ب دن .۳

 Make it accurate (Kant, 2006 .)کتدن  د ش  .۴

طتفی و انیاف را نی  به  اد دااش، چ ن  های النگاری؛ د ش، بی ها با د اصلا ن  اعده کنار   در

 گتی همین سه اصل اسش. های بنیاد ن النگاری و گ ارشاصل

 :و ژگی  ک گ ارش ا ب ثبش اده اند های معتلد گت چهار اصل کیی به عن اندر بتای از منبع 

   ؛ ز صیف و بازگ  ی عینی .۱

 ؛ داوریپتهی  از پیش  .۲

 ؛ انااش مخاطبان .۳

 (.۱۳9۱ها, )روغنینفی گ ارش مح ری .۴

 های   ت گ ارش زی     نی نکته 

های گ ناگ ن اسش. اگت اندک ها و مهارتپیچیده و زتکیبی از دانش  پتوسهز  ید گ ارش زی     نی  

 . های ز ادی نیاز اسش     نی به دانش و مهارت ا اهی   افش که بتای ز  ید گ ارش زی   مل ا د در أ ز 

ا ن دانش   در زشکیل  های   ت  ک گ ارش را  ها نکته ها و مهارت حقیقش زتکی  معق ل و مناس  

سب  ناکام ادن    ،ز اندگتوه ز  ید می  ز ان اظهار کتد که ضعف  ک عض دهند. با صراحش میمی

نکته   تمام گتوه ا د. بخ اهی   بااگت  را  گتوه    های   ت  افتاد  از  زفکیک مس وُ یش و وظیفه هت ک 

گیج و  کلان  فهتسش  کنی   ک  درج  ادکننده ز  ید  ا اهد  زتزی   چند   بنابتا  ، ی  روی  ی نکته ن 

 .(۱۳8۰)عباسی،  کنی کییدی تمتک  می

   ی ا ب و زازه؛دااتن س ژه .۱

 های معتل، م ثق، مطیع و متزبط به م ض ع گ ارش؛ازکا به منبع  .۲

   دن گ ارش؛ مح ر  ا مح رهای گ ارش با د مشخص بااند؛هدفمند ب   .۳

   به کارگیتی زی  تهای زازه، با کیفیش و معنادار؛ .۴

   ا ب ب دن کیفیش صدا؛ .5

  ی عنصهای گ ارش؛ نش حتفه چی .6

   ادبیات ا ب؛ .۷
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حدا ل   .8 زی     نی  گ ارش  مناس ؛  ک  می   9۰حج   پیچیدگی    ؛باادثانیه  به  نظت  گاهی  اما 

  ثانیه ه  بااد؛ ۱5۰ا ز اند ز رو دادها می

  گتافیک ا ب؛ .9

   ؛ی ا ب از پلاز استفاده .۱۰

   ثت از امبیانس؛ؤ ی ماستفاده .۱۱

   شروع نیتومند و ات  پت مفه م؛  .۱۲

  ی؛  و ن حتفهزد .۱۳

اصل  .۱۴ بی   های النگاریدرگ ارش ا ب  و  ) د ش،  االا ی  کدُهای  و  انیاف(  و  طتفی 

 ا ند.  ان نی با د ش رعا ش می 

 های متزبط زی     ن و بتای از اصطلاح   های الی در فتاآورده 

از م  ش  امتیازهای اطلاع کی  و  و اطلاعات در  ا  ها  که ال  ا ن اسش  زی     ن  ها و رسانی در 

نمی های  کگ نه ارا ه  زی     ن  ا   ن ااش  در  الها  انتقال  بتای  اده  ا ند.  ا جاد  متن ع  های 

ماهیش  ،اسش به  نظت  ا ن  رو داد، مجم عه الی    که  از  رو داد  کی  م رد  در  م ج د  معی مات  و 

بتای گ ارشها م رد استفاده  تار می  ا   زی     ن ضرور اسش کهگیتند.  زتمین   ژی   گتان راد    با 

 ها آانا بااند. ادبیات ال در ا ن رسانه 

۱. Actuality و    اد در ال : صداهای وا عی اایا و انسان که در بیتون از استد   ثبش اده اند و بتای استن

 در زی     ن اسش.   Soundbiteاز  حاظ معنا معادل واژه    . ا ند های راد   ی استفاده می گ ارش 

۲. Soundbite ی از افتادی دایل در  صدا ی که از محل رو داد ثبش اده  ا میاحبه ی از  :  طعه 

 .باادرو داد می

۳. VO (voice-over)  :زمانی زی  ت؛  عنی  با  صدایصدا  با  و د    درپس  که  ی صفحه   زمینه 

ظاهت می  ،ا دمی  زی     ن  اجتای  مجتی  ز سط  که  جمیه  نخستین  ا اندن  از  پس  ا د   عنی 

اکثر نبا د از سه زا    ،ا ندزهیه می  VOاکل  ها ی که به گیتد. "گ ارشمی زی  ت به روی صدا  تار  

داد در پنج جمیه  بااند و دا اری کار ه  همین اسش که تمام ج ئیات رو   زتپنج جمیه ط لانی 

ثانیه    ۳۰زا    ۲۰بین    VOمدت زمان      ص رت مجم عیبه  (. Kant, 2006)  الاصه و زکمیل ا د"

 .Sidlow & Stephens, 2022) )باادمی
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 . منبع) محقق(  VO : چگ نگی زتکی  زی  ت وصدا در۴اکل 

 

۴.  SOT (sound on tape) :  میاحبه ام ل  به  اده  ثبش  کییپ صداهای  سخنرانی،  که  هها،  ا 

ا د و م اد انتخاب اده از  ی ال مت  ف می ی زی  تی م ج د اند. درا ن زمان گ  نده گ نهبه

 (. (Redmond, 2005رسدد گت به نشر می منبع 

5.  VO/SOT   (VO-Clip, VO-bite  :)    گاهی در نشر ال مجتی بتنامه ج ئیات رو داد را در  ا

 Sound)دنبال آن صدای ثبش اده  ا میاحبه  به   (VO) ،کندبیان می  راه با زی  ت ک  ید ه  

bite)   نشر همین ال  به  به می  متزبط  اسکتپش  در  که  می  VO/SOTی  گ نها د    ا د. مشخص 

ثانیه    ۴۰ثانیه را زمان مناس  دانسته اند. در بتای از حا ش زا    ۲5ص رت کیی بتای ا ن  ا    به

 کند. نی  زمان را احت ا می 

 

 . منبع) محقق(  vo/sot: چگ نگی سااتار 5اکل

6. V-Sot-Vo  / sot –Vo- vo :  ی دوم  ا س م  جمیه   در  ،کندکه  ید ال را مجتی  تائش میزمانی

در مید  صفحه  زی  ت  ظاهت  میرحا ی  ادامه  را  ا انش  ید  مجتی  که  زمانیا د  که  ید  دهد. 

ا د می   زکمیل  بیان  در ید  اطلاعات ال  می)تمام  نشر  با ش  س ند  زکمیل  پ  ؛ا دا د(  از  س 

 ا   دو زا سه جمیه د گت زکمیل    آات ن اطلاعات ال را در   ،س ند با ش دو باره مجتی ال
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 کند. می

 

   .) منبع( محقق vo-sot-voاتارصدا وزی  ت در : چگ نگی سا6اکل 

اسش. ا ن  ا   به بیان    زتها ب رگگ ارش متک   ا گ ارش کلان که از تمام  ا     :Package  پکیج 

پکیج در   ک رو داد میکامل   مناس  اسش.  بستر  بعُدی  پیچیده و چند  رو دادهای  بتای  و  پتدازد 

 رد استفاده ازاق ال اسش. در پکیج تمام عنصها ی  زت ن و پتُکاربتدزت ن فارمش محقیقش اساسی

دارد. اند، وج د  رو داد لازم  پهی های  ک  بیان  و  بتای جی  مخاط   گ ارش که  ز سط  گت  پکیج 

مقدمهمی   نت شن و  ید  ا  می  ا د  اجتا  کمته  به  رو  مجتی  سااتارز سط  از    ا د.  متشکل  پکیج 

 .(Barnas, 2010) &  White  ز اندو م سیقی ب ده می ها، پلاز ، گتافیک، امبیانس  میاحبه  نت شن،

گ ارش  اعده عنصهای  چینش  چینش  بتای  کتد.  پیتوی  بت ان  آن  از  که  ندارد  وج د  ااصی   ی 

 ی اسش که چط ر بت ان گ ارش را در ک  بیکه  ک زیمی  حتفه  ؛  ی ه  نیسشر سییقه عنصها کا

 کتد.  جذاب و  ابل درک بتای مخاط  ارا ه سااتار مناس ، 

 

۷. Tagا اند و حاوی معی مات اضافی  ا  گت رو به کمته می : متنی که گ  نده پس از گ ارش گ ارش

 روز کتدن وج د ندارد. فتصش به  ه ن همیشمعی مات زازه در پی ند به همین گ ارش اسش، چ  
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گاهی Teasersزی ر    .8  ،  "Tease می نامیده  نی   جذب  "  بتای  که  اسش  ک زاه  زبییغ  ا د،  ک 

می مخاطب استفاده  بتنامه الی  به تمااای  بتنامه  ان  پخش  از  پیش  روز  در ط ل  زبییغ  ا ن  ا د. 

ط ر کیی از زی ر  ا د. بهش میزبییغازی پخ  یاز و فه   پیش الی  ا در ط ل پخش بتنامه الی  

بخش مانندکتدن  معم  ی  ا د  :های  ا دداری  ورزش  و  ه ا  و  م ض ع به  آب  آن،  های جای 

ط ری بن  سید که به زا سب  جی  ز جه ا ند.  ک زی ر را به   ،زی ر بااند  جا   و مه  اامل

می  دوسش "نمی زان  اده؟"  ا  چی  ب ند  "حدس  بدگ  ید  دسش  از  را  ا ن  زی رها  ا اهی  هی!" 

   (.p 151) Rich,2010,ز انند اامل صدا و و د   بااندمی

ا اهند اد. ا ن و د     نتشر ی د گت مزی ر  عنی نما ش بخشی از الها ی که زا چند  حظه 

 )  "ی الی اسشبااد و هدف آن جی  ز جه و حفظ مخاطبان بتای بتنامهاییی فشرده می 

2006 Kant, .)   

9. Lead-ins    /Toss:  ا د و در عین زمان پکیج الی  که ز سط مجتی ال ا انده می   ید ال  ی

ورودی نی   اد     ید انِ را به نام    ا د.ز سط النگار ارا ه ا اهد اد، معتفی می  به دنبال آن   که

به   ،کنندمی پکیج اسش. ورودی مدایی  بدنه  ا  به   س ی  را  گ ارش  و با د مفه م  ص رت جذاب 

    (.Rich, 2010,p 236 کیی اعلام کند)

  lead in   منبع از  بتای  اسش  Introها  در  اده  گ ارش   . نی   اد  فشرده  ید  و  ساده  زبان  ها به 

 ا د. کمته ا انده می زنده رو به یگ نهبه

۱۰. Cold Open and Headlines:  ا د ی مستقی  با سراط الها شروع میگ نهب  تن الی که به .  

ب  تن الی با سراط  ،را معتفی کند و در زی  ت ظاهتا د عنی پیش از ا ن که مجتی ال ا د 

س ندبا ش میو  شروع  می  .ا دها  نت شن  را  سراط  به  متزبط  متن  و  مجتی  زی  ت  کند 

ا ند. گاهی ا ن روش در میان الها، پس  رو دادها ی که م ض ع سراط اند نما ش داده می 

دارد سراط بدون نت شن مجتی نما ش داده   ا ن ه  امکان .ا دهای بازرگانی نی  اجتا میاز پیام 

 ا د. 

۱۱. TRT  (Total Running Time:)  می نشان  را  و د    مجم عی  بتای حج   معی مات  ا ن  دهد. 

های ی ال مه  اسش که بدانند در مجم ع چه مقدار و ش ز سط و د  کنندهارگتدان و زهیهک 

و   بتای مجتی ال  اند و چه مقدار و ش د گت  ااغال اده  مانده  ها و میاحبهپیامال  با ی  ها 

 اسش. 

۱۲.  CG  (Character Generator :)  متن که  نام کمپی زتی  و  می ها  زا پ  آن  ز سط  در  ها  و  ا د 
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 ی زی     ن  ابل نما ش اند. صفحه

۱۳. Outcue : ی اایت س ند با ش را سه زا پنج واژهoutcue  گ  ند. می 

۱۴. Piece to camera /Stand up  : گ که  به کمته  رو  از محل رو داد اجتا می ارشصحبش   ،کندگت 

ی زنده پخش ا د  ا در بخشی از گ ارش ثبش اده جاگذاری ا د.  گ نهممکن ا ن صحبش به 

های مختیف  های فارسی در بتابت ا ن مفه م پلاز  به کار رفته اسش. پلاز  در بخشمتن  اکثر   در

می گ ارشگ ارش  از  بتای  در  بااد.  دااته  وج د  مه ز اند  محل   های  از  عاجل النگاران  و 

 کنند. ا ند و معی مات را شر ک می رو داد به ابکه وصل می

۱5. Telling Story With Pictures:  رو دا ز سط زی  تبیان  بتای ابکه  ،د  به در  زی     نی  های 

الهای به  دنبال  که  اندگ نهنشراده  اده  نشر  نت شن  با  همتاه  پکیتتتج  و    ،ی  پهی ها  گاهتتتی 

 ,Jeffry)ا د  زتتتتت رو داد ز ستتتط زی  تهای مستند از محل نما ش داده میتتتات بیش ج ئیت

های متب ط به ا ن رو داد نشر اده گ ارش  ، ک محل  ربه دنبال ز   ه د  :ی مثالگ نهبه (.  2009

ی زی  تهای مختص از منطقه   ،ی زی  تیی  ک رسانهمثابهها، زی     ن به پس از گ ارش  .اند

 کند.زده را که زکتاری نیستند، نشر می  هز 

16. (RDR) Reader:  به زنها  که  می گ نهالی  اجتا  کمته  به  رو  مجتی  ز سط  و  ی  ید  ا د 

ثانیه هستند. گاه گاه از    ۲۰-۱5الها اکثر به ط ل    ا د. ا ننشر نمی   تی در زمان پخش آنزی 

که بدنه ندارند و در زمان نشر در ا د. الها ی ک گتافیک در  سمش بالای صفحه استفاده می

گ نه بندی اسش. اکثر ا ناامل همین دسته   ،گتافیک دارند  زنهای زی     ن   سمش بالای صفحه 

به ال مناس ،  و د  ی  و د    ا  ندااتن  د یل  به  می   ا انده  مجتی  ز سط  مستقی   ا د.  گ نه 

(Johnson and Radosh, 2023, p 57.)   

انف گتافیکInfographics  هاانف گتافیک .17 نما ش:  داده  زی  تی  ها  روش  از  و  هستند  ها 

داده درت ارزباط  بتای  میمندی  مخاطبان  با  ا نف گتافیکها  میبااند.  ا ب  به های  ز انند 

های که انف گتافیکها را درک کنند، درحا یزا به سرعش و به راحتی داده  ،مخاطبان کمک کنند

گیج و را  مخاطبان  اسش  و ژگی   بد ممکن  ا ن  انف گتافیک ا ب  کنند.  ک  دارا  ناراحش  را  ها 

بط اسش، به منبع  بااد: متمتک  به  ک م ض ع اسش،  ابل فه  اسش، به زندگی مخاطبان متز می

دارد.   زعامیی  و  درت  اسش  اده  طتاحی  ز با  گتافیک  با  اسش،  اده   Johnson and)استناد 

Radosh, 2023, p 83).   
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18.  (crawler, crawl, slide, zipper, or ticker tape) News ticker :    ن ار متحتک متن که اکثر در

ر  به  نظت  ن ار  ا ن  حتکش  اسش.  حتکش  در  صفحه  پا ینی  متفاوت   سمش  زبان  هت  اط  س  

به   بااد. درمی گتافیکی  ن ار  و  گ نها ن  ک زاه  در  ک جمیه  محت ای  ک ال  بسیار فشرده  ی 

می  بیان  زیکت  کیساده  نی ز  گ  نه از سر ع   ا د.  انااته  زت ن  نی   عاجل  نشر الهای  بتای  ها 

که معم لا به  ا ین صفحه  پ  ن ار  ،های زی     نی در زمان نشر ال عاجلا د که در اکثر ابکهمی

می زبد ل  سرخ  ازرنگ  زا  ابکه  ا د  در  ن ار  ا ن  کند.  زفاوت  الها  عادی  ال  جت ان  های 

 بااد. ی مستمت در حتکش می گ نهبه

ادت اهمیش رو داد به  دری اسش که    : گاهیBreaking News  Flash Newsالعاجل  ا ف ر ی    .19

دارد را  ا ن  ز عادی  زا جت ان نشرات    ،ارزش آن  نشر ا د. مه   و العاجل  ی     ن  طع ا د 

ز   . ید اده بااد، سند در ااتیار ازاق ال  تار گتفته بااد  ا رو داد مشه د باادأاسش که ال 

ال  ابل نشر ا اهد ب د و با د با الهای زکمییی    ، ید اده باادأگت  کی دو عنص ال ز حتا ا

 دنبال ا د. 

زنده    .20 و ش Live Interviewمیاحبه  گاهی  ن د کی  :  پتدازش  ا  زمان  ب دن  نسبش محدود  به  ها 

استفاده  های زنده  های الی بتای نشر ال از میاحبهزمان و  ع رو داد با زمان نشر ال، ابکه 

سه  ش می با  فنکنند.  اسشآ های  اده  ا جاد  امتوز  که  رو داد    ، وری  محل  از  النگاران  اکثر 

ا د. گت ارا ه می ز سط گ ارش  زنده  یگ نهو گ ارش به   ا ندمی  به زی  ت وصل   قی ی مستگ نهبه

اما از   ؛ندزفاوزی ا جاد نکالی  ها از  حاظ زمانی اا د در چارچ ب مجم عه  ارا ه ا ن گ ارش

 ز اند. ثت ب ده میؤ  حاظ صرفه ج  ی زمان پتدازش م 

 گیتی زیمی  

به روندزیمی  بین گ  نه ا د که در آن فتد  ا گتو گفته می  یگیتی  از  افتاد  از  انتخابهی  های  ها و 

می  انتخاب  را  میم ج د،  کی  انجام  مشخیی  هدف  به  رسیدن  بتای  را  ا دامازی  و  دهند. کنند 

اک زیمی  ارزشگیتی  بتاساس  او   شثر  زحییلها،  و  م ج د  اطلاعات  ص رت ها،  مختیف  های 

ها اهمیش  گیتی بتای سازمانسش. زیمی گیتی ای مد تان زیمی پذ تد. بخشی از کارهای روزانهمی

به م  ع و  ز تا  ک زیمی  نامناس  ممکن سازمان را ناب د کند،  ا بتعکس  ک زیمی     ؛ز اد دارد

 ان ارزش و م فقیش ب رگی را کما ی کند. بتای سازم ا ب

 (.9۱،ص  ۱۳98) سروری،  های مختیف"گیتی عبارت از انتخاب  ک راه از میان راه " زیمی 
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از میان راه یمی "ز  بتزت و بهتر  انتخاب  ک راه حل    زعیین و   پتوسهچنان  های م ج د، ه حلگیتی 

و  ا  انتخاب به  ا دام  مسأ هعمیی  مشکل  ا  حل  مشخص"منظ ر  از سروری،   ی  نقل  به  کی متثی   (

 .(9۱،ص ۱۳98

نشده. در ازاق ال    ر  یر  ی اده و بتنامه گیتی از نظت هتبتت سا م ن دو ن ع اسش: بتنامه زیمی 

اند. زیمی  با هت دو ن ع زیمی  م اجه  بتنامهمد تان  ر  ی اده در  بال رو دادهای الی از های 

ر  ی نشده که های بتنامهتای نح ه پ اش آن وج د دارد و زیمی  بل اعلام اده که فتصش کافی ب

مد تان ندارد.  پ اش آن وج د  نح ه  بتای  کافی  ه   ،فتصش  با  بتنامهچ  اکثر  اندن  م اجه  ز تا   ؛ها 

 گیتکننده اند. رو دادهای الی اکثر غافل

گذاری، ماهیش  ت در نام گیتد که اکثر با وج د زفاو ها ی ص رت می گیتی بت بنیاد مدلزیمی   پتوسه

  " دارند.  در زیمی    پتوسهمشابه  طبقه  گیتی  دارد:  متحیه  رسانه اش  زعت ف  مد ت ش  مسأ ه،  بندی 

زعیین  داد، جسش ا ن   مسأ ه،  انجام  با د  را  چی ی  چه  و  که  زیمی   به  عمل  درسش،  زیمی   وج ی 

زیمی " بخشی  اثت  آزم ن  بتای  بازا ردها  از  و کس،   استفاده  ،  ۱۳9۳   یسی وسان،   سیی ی سی،   ) 

 (.۱۱ص 

می نامیده  نی   بخش  رضا ش  مدل  که  محدود  عقلانیش  مدل  بتاساس  ال  مد تان  ا د، اکثر 

مد تان در سر ع کنندگیتی میزیمی  مدل  ا ن  اساس  بتای  به  .  که  بگیتند  زیمیمی  با د  زمان  زت ن 

مد تان و ش کافی بتای چ ن زمان در ازاق ال اهمیش اییی ز اد دارد و    ؛اندازه کافی ا ب بااد

ی سر ع زیمی  بگیتند. درا ن مدل اکثر زمان و اطلاعات کافی در گ نهانااش مسأ ه ندارند، با د به

 پس ناگ  ت اند زحش شرا ط عقلانیش محدود زیمی  بگیتند.   ، مد تان نیسشااتیار 

و ژه ازاق ال که کار آن   ی به  های رسانهگیتی با د رو کتد االا ی نی  دااته بااد. سازمانزیمی  

انسان  وا عی  زندگی  امانشروا ش  د ش،  با  با د  اسش،  وا عی  وهای  گیتد.   داری  ص رت  انیاف 

بتابت یفه االا ی را در زیمی پنج وظ  محققان بتابت ا د، وظیفه در  اند: وظیفه در  گیتی معین کتده 

در  وظیفه  سازمان،  کارفتما  ا  دربتابت  وظیفه  ه  مخاطبان،  جامعهبتابت  بتابت  در  وظیفه  حتفه،  ) مکاران 

   (.۱۳95،  آ باران

 ها  افته 

گیتی ن ازاق ال زی     ن زیمی ی مد تاکار روزانه  بخش ب رگ  دهدهای ا ن زحقیق نشان می  افته

ی پیش از ز  ید  با د در م رد انتخاب س ژه از میان رو دادها، زعیین زوا ه  اسش. مد تان در متحیه
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ا ن زحقیق به دنبال آن ب د  ، ا ن اسش    النگار زیمی  بگیتند؛ اما آن چه در  نبع وانتخاب مد د و 

زی     ن، در متحکه انااش  ا    بت زیمی  های الی در  ز  ید  پسا  و  ز  ید  گیتی مد تان چه  یه 

 زاثیت دارد. 

بتا ا     که نخستین اهمیش انااش  ،دهدهای زحقیق نشان می افته زی     ن  ی مد تان های الی 

جغتافیا ی و  م ض عی  زن ع  رعا ش  می   ال،  فتاه   انااش  ا   کندرا  با  مد تان .  الی  های 

بیش   ،ز انندمی پفتصش  بتای  مکان زت  از  گ ناگ ن  رو دادهای  الی  فتاه    اش  را  متفاوت  های 

به   کنند.  نشر  و  ز  ید  مناس   در  ک  ا    آن  ارزش الی  به  متناس   را  رو داد  هت  و  ا ن  کنند 

پذ تد، که ا ن  ی الی ه  از  حاظ م ض ع و از  حاظ پ اش جغتافیا ی زن ع می زتزی  مجم عه

 ز اند. فید ب ده می گیتی مد تان ماهمیش زیمی ا د در 

های الی و کاربتد آگاهانه و هدفمند آن در صرفه  ج  ی زمان مفید   ا    انااش   ، د گت  ی افته

با انتخاب د یق  ا د. نا  های الی، در استفاده از زمان،  ادر به صرفه ج  ی می   اسش. مد تان 

های ک چک بتای رو دادهای با ا  ها ی مانند زی     ن اهمیش ز ادی دارد. کاربتد  زمان در رسانه

گیتی در کند؛ پس مد تان بتای زیمی زت را فتاه  میزت، فضای نشر الهای بیش ارزش الی ک 

 های الی را از  حاظ حج  زمانی بشناسند و م رد استفاده  تار دهند. مصف زمان با د  ا  

علا مند اند، که بتای اان ارزش دااته    دهد مخاطبان به الها یی د گت ا ن زحقیق نشان می  افته

های الی را رعا ش کنند،  عنی اگت رو دادی بااد. مد تان در م رد نح ه پ اش الها با د ارزش 

زحمیل در  ا    ک   بت مخاط   متک   گ ارش  در  ا    ک  نبا د  پس  ا د؛  نشر  با د  نطاق   ید 

ا اااش  ا  نا د.  ا ن  مد تان  بتای  زی     ن  الی  داردهای  را  با    ،همیش  رو داد  هت  که 

بیند،   ارزش الی  با  رو دادها ی  اسش.  عنی  مناس   درکدام  ا   الی  آن  ارزش  درنظتدااش 

زت را های ک چککنند و رو دادهای با ارزش ک  الی،  ا  ا جاب میزت را های الی ب رگ ا  

 کنند. ا جاب می

رفته  افته  ه   نشان می روی  زحقیق  بتزیمی انااش  ا     ،  دهدهای  زی     ن،   گیتی های الی 

زن ع م ض عی و جغتافیا ی،      مد تان ال در سه بخش به ص رت ااص اهمیش دارد که عبارت از  

 بااد.  های الی میمان و ارزش مد ت ش ز 
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 گیتی نتیجه 

بیش  ز  ید ال اا د  و  روزانه صدها  اسش.  پیچیده  و  گتوهی  فعا یش  زی     ن  ک  آن،  زت  در  از 

 ی ظتفیش لازم  های ال زی     ن و هیچ رسانهرادادهای الی در کش ر و جهان ازفاق بیفتد، ازاق

را   الی  رو دادهای  تمام  نشر  و  پ اش  و    ؛دارندنبتای  راه  وضعیش  چنین  مد ت ش  بتای  اما 

می روش  که  دارد  وج د  بیش های  زعداد  نشر  اانس  ازاقز ان  کتد.  فتاه   را  الها  ال    هایزت 

ز تا حج   ک    ؛ز انندزی     ن تمام رو دادها را در  ا   گ ارش متک   ا پکیج پ اش داده نمی 

ثانیه زا دو و نی  د یقه حتا گاهی های د گت در مقابل فارمش  .ز اندزت آن ب ده می بیش   پکیچ از ن د 

 ا اگت ارزش ال ا جاب  ز اند  ک رو داد الی را به مخاطبان ارا ه کند  در بیسش ثانیه می   VOمانند

رسانی ا د. مد تان ال در متحیه پیش ز  ید و پتدازش  اطلاع  news tickerکند در  ک جمیه در  

زیمی  اند  کنندناگ  ت  ک اش مید  .گیتی  اکثر  گذاته  گ ارش  ا  ر  در  ا    رو دادها  که تمام  اد 

امتوز  ا   اما  ا ند؛  ارا ه  روش پکیج  و  اده  ها  ا جاد  د گتی  بتای  های  را  مد تان  که  اند 

 کنند. ی پتدازش کمک میگیتی مناس  در متحیهزیمی 

 

 
 محقق ل.) منبع( اگیتی مد تان های الی زی     ن بت زیمی اهمیش انااش  ا  : 9اکل 

زقتبیاً  زی     ن  در  زیمی    مد تان ال  روزانه اان  کارهای  از  ب رگی  با   سمش  مد تان  اسش.  گیتی 
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دهند:  ک مجم عه چند فعا یش را انجام می   های الی درانتخاب و چینش  ا    گیتی درزیمی 

ارز صرفه زناس   به  الی  رو داد  پ اش  بتای  مناس   واکنش  زمان،  در  زن ع    ش ج  ی  الی، 

زت از  حاظ  ی الی، اف ا ش زعداد الهای اامل مجم عه، پ اش الی وسیع بخشی به مجم عه

های الی  ز ان  انااش  ا   زت مخاطبان. پس گفته میل با امار بیش جغتافیا ی و م ض عی و زعام

ی اان ای روزانههگیتیی  ک دانش و آگاهی، النگاران و مد تان را در زیمی به مثابه  زی     ن

نح ه  و  انتخاب  بت  میمبنی  رو دادهای الی کمک  پ اش  را  ادر میی  آنان  و  در کند  که  سازد 

 های معق ل و  ابل  ب ل بتای مخاطبان ازخاذ بکنند. زیمی  ،های اانانجام بهتر مس و یش
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