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انجام    ۱۴۰۱-۱۳9۰زایی در دوره زمانی  عنوان فرصت برای اشتغالاین تحقیق با هدف تحلیل مزیت نسبی محصولات زراعتی افغانستان به

(،  RCAهای مزیت نسبی آشکار شده)افغانستان در بازارهای جهانی، روششده است. برای سنجش مزيت نسبی و تعیین جایگاه رقابتی  

دهد  های این تحقیق نشان می( استفاده گردیده است. یافتهχ2دو)( و کای RCپذیری)(، رقابتRSCAمزیت نسبی آشکار شده متقارن)

ی در جایگاه نخست؛ سبزیجات و حبوبات در  ، تازه و نباتات طبهای خشکافغانستان از دید مزیت نسبی در تولید و صادرات میوهکه  

گر این حقیقت بوده  بیان     χ2  و   RCهای  همچنان نتایج شاخص  جایگاه دوم و نباتات تیلی و صنعتی در جایگاه سوم قرار گرفته است.

غرض   .های جهانی نگردیده استبازاردر    جایگاه مناسبموفق به کسب  که افغانستان با وجود داشتن مزیت نسبی و توان رقابتی؛ تاهنوز  

های شغلی و کسب جایگاه مناسب در بازارها؛ حصول تخصص در کشت، تولید و صادرات محصولات زراعتی، پروسس ایجاد فرصت 
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Abstract 

This research examines Afghanistan's comparative advantage in agricultural products as an 

opportunity for job creation in 2011-2022. To measure the comparative advantage and determine 

the competitive position in the global markets, this research used RCA, RSCA, Relative RC, and 

χ2 methods. The research findings show that Afghanistan has a comparative advantage in producing 

and exporting agricultural products, so in dry fruits, fresh and medicinal plants, it is in the first 

place; vegetables and legumes are in the second place, and industrial plants are in the third place. 

Moreover, RC and χ2 indices reveal that despite Afghanistan's favorable comparative advantage 

and competitive potential, it has yet to secure an appropriate position in global markets. To create 

job opportunities and enhance market positioning, the study recommends developing expertise in 

the cultivation, production, and export of agricultural products and implementing standardized 

processing, packaging, and systematic marketing strategies. 
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 مقدمه 

اهداف   از جمله  بیکاری  و  فقر  بسیار مهم و حیاتی در    بزرگکاهش  از موضوعات  و  بوده  کشورها 

رود. در افغانستان نیز معضل فقر، بیکاری و کسر  شمار میمباحث توسعه اقتصادی اغلب کشورها به 

شود که  های مهم اقتصادی کشور شمرده میهای اصلی و چالشعظیم بیلانس تجارت از جمله نگرانی

گی قرار  امور  مسئولین  توجه  مثل   رد.باید مورد  توسعه  که در کشورهای در حال  است  یادآوری  قابل 

از بخش  ایجاد فرصتافغانستان یکی  که در  اقتصاد  فقر، کاهش کسر  های مهم  کاهش  های شغلی، 

ثر دارد؛ سکتور ؤ بیلانس تجارت، جمع آوری اسعار خارجی و در نتیجه رشد و توسعه اقتصادی نقش م

 باشد. زراعت می 

عصر کنونی، اصطلاح رقابت در تمام مباحث اقتصادی بالخصوص تجارت کالاها و از سوی دیگر در 

م االملل که از مباحث آدهای مزیت در تجارت بینخدمات مطرح گردیده است. مفهوم رقابت از نظریه 

م اسمیت معتقد بود که هر کشور  ا شود. آدباشد، آغاز می( می ۱8۱۷)  ( و دیوید ریکاردو۱۷۷6)  سمیت

ولید و صادرات کالاهای تمرکز نماید و تخصص یابد که در آن نسبت به کشور دیگر مزیت  باید در ت 

تواند از تجارت آن منتفع گردد.  ای این فکتور رقابتی؛ هر دو کشور میمطلق بیشتر داشته که در نتیجه 

کشور    ریکاردو با اصلاح و تعمیم نظریه اسمیت مفهوم مزیت نسبی را بیان کرد و طبق آن حتی اگر یک

در تولید هیچ کالا مزیت مطلق نداشته باشد؛ باز هم با تخصص در تولید و صادرات کالاهای که در  

گروگمن  ببرد.  نفع  آن  تجارت  از  و  بپردازد  رقابت  به  بوده،  بیشتر  نسبی  مزیت  دارای  و  ۱996)1آن   )

باشد.  دارای اهمیت بیشتر می ( براین باور اند که در بازار کالاهای تجارتی، مزیت نسبی  ۱996)2سیامپی

م با  مترادف  رقابت  بؤ اصطلاح  نیز  است. ه لدیت  شده  برده  و   کار  اقتصادی  همکاری  سازمان 

را توانایی یک کشور در تولید کالاها و خدمات برای فروش در بازارهای   پذیری(، رقابتOECDتوسعه)

منابع  بین که  است  ذکر  قابل  است.  کرده  تعریف  بازارها،  المللی  به  انسانی، دسترسی  طبیعی، سرمایه 

سازد. ثر أ شکل مثبت یا منفی متتواند رقابت را در سطح کشور بهنهادها و یک سلسله عوامل دیگر می

گردد که بنابر دلایل خاص بتواند طور  براساس این مفهوم یک کشور زمانی دارای توان رقابتی تلقی می 

)با فرض یکسان بودن کیفیت( تولید و    بای خود با مصارف کمترمداوم تولیدات خود را نسبت به رق

 صادر کند.
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طوری  لذا تولیدی  ظرفیت  افزایش  موجود،  به شرایط  توجه  و  با  توسعه صادرات  بر  علاوه  بتواند  که 

باشد. از سوی های جدید شغلی نیز گردد ضروری و حیاتی می تعویض واردات، سبب ایجاد فرصت

به نحوی با  اری دانشمندان نظریات متعدد را ارائه کرده اند که بخشی از آنها  دیگر برای حل معضل بیک

از اینرو در تحقیق حاضر کوشیده شده است تا در چوکات   کنند؛تجارت بین الملل نیز ارتباط پیدا می

اندازه گیری و مورد تحلیل قرار  این نظریات، مزیت نسبی و رقابتی صادرات محصولات زراعتی کشور 

نهادهای  زایی در کشور استفاده نمود و همچنان  یک فرصت برای اشتغال  عنوان  به  از آن  گیرد تا بتوان

 همه جانبه آگاه و راهنمایی کرد.  این محصولاتپالیسی ساز را در زمینه تولید و صادرات 

 له تحقیق أ مس   بیان 

ها و حیوانات  ها اعم از انسانزنده جانکه وظیفه تولید مواد غذایی را برای  سکتور زراعت علاوه بر این 

بهب عظیم  کتله  یک  برای  و  کرده  تهیه  نیز  را  صنعت  سکتور  اولیه  مواد  داشته؛  در ه عهده   خصوص 

 شکل مستقیم و غیر مستقیم زمینه اشتغال فراهم کرده است.کشورهای رو به انکشاف مانند افغانستان، به 

  " (SDGs)"اهداف انکشاف پایدار  جهانی  ۲۰۳۰دای  موضوع زراعت به اندازه مهم است که در اجن

  که هدف دوم اهداف انکشاف پایدار کید صورت گرفته؛ طوریأطور مستقیم و غیر مستقیم ت روی آن 

با سکتور زراعت داشته استZero hunger-)محو گرسنگی )سازمان ملل، میتا دیتا    ( ارتباط مستقیم 

پایدار   انکشاف  همین ۲۰۲۴اهداف  از  سکت(.  اهمیت  رو  از  جهان  کشورهای  اقتصاد  در  زراعت  ور 

اما تحقیقات    ؛ که نقش سکتور زراعت در اقتصاد کشورها متفاوت بودهخاصی برخوردار است. با آن 

دهند که حتی کشورهای صنعتی جهان نیز خود کفایی زراعتی را هدف قرار داده و بدین ترتیب نشان می 

به سکتور زراعت مبذول داشته را  به رفع  ها و جنگتا در صورت بروز بحران  توجه خاصی  ها قادر 

برآن در کشورهای درحال توسعه مثل افغانستان سکتور زراعت  احتیاجات اولیه جوامع شان باشند. علاوه

های مهم اقتصاد بوده که در ایجاد اشتغال، افزایش مصئونیت غذایی، کاهش کسر بیلانس  یکی از بخش 

 ثر و حیاتی دارد.ؤ و در نتیجه رشد و توسعه اقتصادی نقش مآوری اسعار خارجی تجارت، جمع

فیصد نفوس آن در دهات زندگی    ۷۱و حدود   افغانستان نیز یک کشور زراعتی و محاط به خشکه بوده 

)اداره ملی احصائیه و معلومات، نشریه    باشندهای زراعت و باغداری میکنند که مصروف فعالیت می

از    فیصد  ۱۴.۷(. طبق ارقام اداره ملی احصائیه و معلومات؛  ۱۴۰۲  ،برآورد نفوس میلیون    9.6)بیش 

فیصد در    ۳۳.۷اراضی کشور را ساحه زراعتی تشکیل داده و سکتور زراعت با داشتن سهم    3هکتار( 

( کشور بعد از سکتور خدمات در جایگاه دوم قرار گرفته است. قابل  GDPتولیدات ناخالص داخلی)
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ترین شاغلین را در خود جاه داده و یکی از بزرگ  4فیصد  ۴5.۷ه سکتور زراعت بیش از  ذکر است ک 

 5فیصد  8۰بیش از    محصولات زراعتی رود. علاوه بر آن  شمار می زایی در کشور به سکتورها برای اشتغال 

تشکیل   را  کشور  رفع    براین،بنا  دهد.میصادرات  برای  تنها  نه  زراعت  سکتور  از  حمایت  اهمیت 

بندی و صادرات گذاری در بخش کشت، تولید، پروسس، بسته بلکه سرمایه  ؛احتیاجات اولیه مهم بوده

گردیده که نقش  زایی، کاهش فقر و کاهش کسر بیلانس تجارت  محصولات زراعتی منجر به اشتغال

کشو  کفایی  و خود  اقتصادی  رشد  در  را  می حیاتی  ایفاء  رفع  .  کندر  بر  علاوه  کشور  زراعت  سکتور 

می نیازمندی تولید  نیز  صادرات  برای  داخلی  طوریهای  میوه کند.  میوه که  تازه،  خشک،  های  های 

 روند. شمار می سبزیجات، حبوبات، نباتات طبی، تیلی و صنعتی از جمله اقلام مهم صادراتی کشور به

که سکتور زراعت کشور   بقابل ذکر است  اثر  از روش هدر  توجه لازم  کارگیری  های عنعنوی و عدم 

بندی محصولات آن، افغانستان را در مقایسه با شرکای  مسئولین امور در کشت، تولید، پروسس و بسته 

خودکفایی زراعتی گردیده  ه  تجاری و کشورهای منطقه در موقعیت ضعیف قرار داده و مانع رسیدن ب

یت محصولات زراعتی کشور به استثنای چند بازار محدود منطقوی،  که تا هنوز هم اکث است؛ طوری

 در بازارهای جهانی متقاضی و جایگاه ندارند.  

الذکر سکتور زراعت در اقتصاد کشور نقش مهم و حیاتی داشته و نیاز است  با درنظرداشت موارد فوق

گو  رفع نیازهای داخلی جوابسو برای  جانبه صورت گیرد تا از یکتا در مورد این سکتور تحقیقات همه

برای ایجاد اشتغال، کاهش فقر، کاهش کسر بیلانس تجارت،    شود و از سوی دیگر به حیث وسیله 

 افزایش ذخایر اسعاری، رشد اقتصادی و خودکفایی کشور استفاده گردد.  

تی کشور گیری و تحلیل مزیت نسبی صادرات محصولات زراعباید یادآوری نمود که در رابطه با اندازه

وانی و  ناصری  است.  نشده  اجرا  زیادی  "رقابت ۲۰۲۰)  تحقیقات  عنوان  تحت  را  تحقیق  پذیری ( 

این تحقیق از یک سو   اما  به پاکستان: یک ارزیابی اقتصادی" انجام داده است.  افغانستان  صادرات 

به کتگوریبه تازه، خشک و ...(  )میوه  های خاصشکل کلی بدون تفکیک محصولات  انجام های 

های مزیت نسبی و حصول اطمینان از نتایج آن پیش شرط  شده و از سوی دیگر برای تطبیق شاخص

تحقیق مذکور دارای خلاهای علمی بوده و قابل    براینبنا  ؛ هیلمین نیز مورد ارزیابی قرار نگرفته است

تی افغانستان  "تحلیل مزیت صادرا  ای را تحت عنوان ( مطالعه ۱۳99باشد. حلیمی و همکاران)نقد می

 
 ( IE&LFS-2020مصرف و نیروی کار)-سروی عاید. 4
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کار و دوره زمانی انجام داده است که از دید روش   ۱۳9۷-۱۳9۰های  در محصولات زراعتی" طی سال

 باشد. تحقیق با مطالعه حاضر متفاوت می 

تا علاوه از رفع خلاهای تحقیقات گذشته؛ مزیت نسبی و رقابتی   در تحقیق حاضر سعی شده است 

زایی مورد ارزیابی  حیث فرصت برای اشتغالهی تجاری؛ بمحصولات زراعتی کشور در مقایسه با شرکا

  و تحلیل قرار گیرد. بنابراین تحقیق حاضر برای نایل شدن به اهداف:

 سنجش مزیت نسبی و رقابتی محصولات زراعتی کشور؛  .۱

 ؛ رهای جهانیاتشخیص جایگاه محصولات زراعتی افغانستان در باز  .۲

 بالقوه کشور؛   شناسایی محصولات زراعتی عمده برای صادرات .۳

 های موجود فرا راه صادرات محصولات زراعتی کشور؛ تشخیص و شناسایی چالش  .۴

 زایی در کشور.های جدید در سکتور زراعت برای اشتغال شناسایی فرصت  .5

 باشد: الات ذیل میؤ در صدد پاسخ به س

 کند؟ سکتور زراعت افغانستان چه نقش در اقتصاد کشور ایفاء می  .۱

 باشد؟ تولید و صادرات کدام نوع محصولات زراعتی دارای مزیت نسبی و رقابتی می افغانستان در   .۲

 های منطقوی و جهانی از چه جایگاهی برخودار است؟ محصولات زراعتی کشور در بازار   .۳

به چگونه می .۴ زراعتی  و صادرات محصولات  تولید  در  نسبی  مزیت  از  برای توان  فرصت  حیث 

 زایی استفاده کرد؟اشتغال

 ۀ تحقیق پیشین 

 پیشینه نظری تحقیق 

نسبی دو رویکرد کلی وجود دارد؛ یک رویکرد   گیری مزیتالملل برای اندازهادبیات اقتصاد بین در

  6نگرصورت پیش سنتی و دیگر رویکرد معاصر. طبق رویکرد سنتی با استفاده از ارقام قبل از تجارت به

شود نسبی یک کشور در کالاهای تولیدی و صادراتی مشخص پرداخته می   به تعیین و سنجش مزیت 

های نظری مزیت نسبی براساس مقایسه مصارف تولید، قبل از انجام تولید و تجارت که اکثاً به روش

کارگیری  ه ب  با   7نگرصورت پس توان بهنسبی یک کالا را می   اشاره دارد. اما طبق رویکرد معاصر مزیت 

)ارقام پس از تجارت( سنجش کرد. رویکرد معاصر در حقیقت    های تجارت خارجیاز ارقام و احصائیه

گیری مزیت نسبی اشاره داشته و دراین حالت مقایسه مصارف  های کاربردی و تطبیقی اندازهبه روش 

 
6. Ex-ante 
7. Ex-post 
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از آن صورت می بعد  یا  و  تجارت  روش تولید در شرایط وجود  بناً  ک گیرد.  از های  تا حدی  اربردی 

 (.  ۱۳85)مهر آرا،  های نظری فاصله داردروش 

گیری و تعیین مزیت نسبی از طرف محققین و  برای اندازه ) تجارتی( های که طبق رویکرد معاصرروش 

، مزیت نسبی آشکار شده  8(RCA)  دانشمندان ارائه گردیده اند عبارت اند از: مزیت نسبی آشکار شده

میچلی،  9(RSCAمتقارن) کایMI)10شاخص  شاخص  تجارت)11دو (،  بیلانس  در  سهم   ،12CTB  ،)

لیزنر کونیموتو۱965)14بالاسا  ،(1958)13شاخص  باون(1977)(،  بالانس(1983)،   ،15(1987)   ،

امثال آن می   (۱99۱)16والراس  این روش و  تعیین و سنجش  دقیقاً همان روش  هاباشد.  کاربردی  های 

ها دانشمندان و محققین علم اقتصاد ابداع شده است. تعداد از این روش مزیت نسبی بوده که از طرف 

های مورد بحث در تحقیق حاضر روش   براینباشد. بنابنابر نبود ارقام در کشور، قابلیت تطبیق را دارا نمی 

 های مورد استفاده و تطبیق قرار گرفته است که نظر به موجودیت ارقام قابلیت تطبیق را داشته است. روش 

برای سنجش و تعیین مزیت نسبی محصولات زراعتی کشور با شرکای تجاری آن در بخش میتودولوژی 

 این تحقیق معرفی گردیده است.

 پیشینه تجربی تحقیق 

در  "  تحلیل مزیت نسبی هند در تجارت کالا با آسترالیا"  ( تحقیق را تحت عنوان ۲۰۲۳)  مصطفی و شرما

های این تحقیق  انجام دادند. یافته  17TIIو    RCAهای  با استفاده از شاخص  ۲۰۲۰-۲۰۱۰فاصله زمانی  

لیا در کالاهای  ااما هند نسبت به آستر   ؛سترالیا استحکام نداشتهادهد تجارت دوجانبه بین هند و  نشان می 

 باشد. اولیه و تولید تکنالوژی سطح پایین دارای مزیت نسبی می 

های منتخب میانمار در بازارهای  ( تحقیق را تحت عنوان" مزیت نسبی میوه ۲۰۲۱)18همکاران  ناینگ و

نشان    RSCAو    RCAهاینتایج حاصله از شاخص انجام داداند.  ۲۰۲۰-۲۰۱۱جهانی" در دوره زمانی  

نسبی  های تازه در تولید تربوز دارای بیشترین مزیت نسبی، تولید کیله مزیت  دهد که میانمار از میوه می

 باشد. متوسط و در تولید خرما، ام، نارنج و آلو کمترین مزیت نسبی را دارا می

 
8. Revealed Comparative Advantage 
9. Revealed Symmetric Comparative Advantage 
10. Michaely Index (MI) 
11. Chi-Square 
12. Contribution to the Trade Balance 
13. H. Liesner 
14. Bela Balassa 
15. Balance 
16. Tomas Volrath 
17. Trade Intensity Index 
18. Naing and et all. 
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همکاران  و  عنوان ۲۰۲۱)  احمد  تحت  را  تحقیق  رقابت "  (  میوه   پذیریتحلیل  و  صادرات  عمده  های 

کاربرد شاخص پاکستان:  نسبی آشکار شده  سبزیجات  مزیت  زمانی  "های  فاصله  با    ۲۰۱8-۲۰۰۱در 

های دهد که خرما، ام و میوه های این تحقیق نشان می الاسا انجام دادند. یافتهب    RCAروش    کارگیری ازهب

دو دارای    پیاز و کچالو هرۀ آن است که  دهندستروس دارای مزیت نسبی هستند. همچنان نتایج نشان 

 باشند. عدم مزیت نسبی می 

ثبات آن در تولید میوهرقابت "  ( تحقیق را تحت عنوان۲۰۱8)19جینگ با مطالعۀ پذیری و  تازه:  های 

های این تحقیق  انجام داد. یافته RSCAبا استفاده از روش  ۲۰۰۰-۲۰۱6موردی چین" در فاصله زمانی 

 های جهانی عدم مزیت نسبی را تجربه کرده اند.های تازه چین در مارکیتدهدکه اکثیت میوه نشان می 

  24LFIو    RCA  ،21NEI  ،22NRCA  ،23RTAهای  کارگیری از شاخصه با ب  20(۲۰۱۷)  هوانگ و همکاران 

- ۱99۷های نسبی محصولات زراعتی ویتنام" در دوره زمانی  را تحت عنوان "بررسی مزیت  ایمطالعه

دهد که ویتنام در سکتور محصولات زراعتی و پرورش  انجام داده اند. نتایج این تحقیق نشان می   ۲۰۱۴

اما در بخش محصولات حیوانی و پروسس مواد غذایی فاقد مزیت    ؛قابتی شدیدماهی دارای مزیت ر 

 باشد. رقابتی و نسبی می 

های تازه "تحلیل مزیت نسبی و رقابتی صادارت میوه   ( تحقیق را تحت عنوان۲۰۱۷)25چن و همکاران

های انجام داده اند. یافته   RSCAو    RCAهایبا استفاده از روش   ۲۰۱6الی    ۲۰۰۴چین" در فاصله زمانی  

می  نشان  تحقیق  میوه این  بعضی  و صادرات  تولید  در  چین  که  و  دهد  داخلی  بازارهای  در  تازه  های 

 باشد. خارجی دارای مزیت نسبی و رقابتی می 

و شناسایی بازارهای هدف برای   "تعیین مزیت نسبی   ( تحقیق را تحت عنوان۲۰۱۴)  و همکارانخاکسار  

خسته میوه  ایرانهای  زمانی    "دار  فاصله  ب  ۲۰۱۰-۱99۷در  روش ه با  از  ،  RCAهای  کارگیری 

RSCA ،26RXA    نقشه تجارتو  یافته   کشی  نشان می انجام دادند.  تحقیق  این  ایران در  های  که  دهد 

 مزیت نسبی داشته است.  ۲۰۱۰و   ۲۰۰۷های ها طی سال صادرات این میوه 

 
19. Jing 
20. Hoang and et all. 
21. Net Export Index 
22. Normalised Revealed Comparative Advantage 
23. Relative Trade Advantage 
24. Lafay Index 
25. Chen et all. 
26. Relative Export Advantage 
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کشورهای عمده    یسه مزیت نسبی صادرات سیب ایران با"مقا  ای را تحت عنوان( مطالعه 1386)  تکیه

( انجام داده است. 2χدو)و کای  RCA  ،RSCAهای  کار گیری از شاخصه صادرکننده این محصول" با ب

گر ضعیف شدن  دهنده عدم ثبات در ساختار صادرات سیب ایران بوده که بیان های تحقیق نشان یافته

های  باشد. موجودیت نوسانات در روند شاخصایران دراین محصول میموقعیت رقابتی)مزیت نسبی(  

های ثابت و مشخص تشویقی به صادرات سیب  مذکور در دوره زمانی این تحقیق اشاره به نبود برنامه 

 باشد. ایران می

همکاران) و  مطالعه1387اکبری  عنوان (  تحت  را  محصولات   ای  صادرات  نسبی  مزیت  "بررسی 

های لیزنر و بالاسا به تحلیل مزیت  کار گیری از شاخصه موردی ولایت اصفهان" با بکشاورزی؛ مطالعه  

پرداخته اند.   1382- 1378نسبی این ولایت در مقایسه با کشور ایران، خاورمیانه و جهان در دوره زمانی  

  دهد که از میان محصولات زراعتی ولایت اصفهان، سیب دارای بیشترین مزیت نتایج تحقیق نشان می 

باشد. به تعقیب آن به ترتیب تنباکو، سبزیجات منجمد، سیر، گلرنگ،  نسبی در بین سایر محصولات می

   باشد.عسل، زردالو، بادام و بادنجان رومی دارای مزیت نسبی می 

با اندازهخ  ۱در جدول گیری مزیت نسبی و رقابتی پرداخته  لاصه تعداد از تحقیقات تجربی در رابطه 

 شده است.

 گیری مزیت نسبی و رقابتی خلاصه مطالعات تجربی انجام شده در رابطه با اندازه :۱جدول  

 ها یافته  روش کار  مکان و دوره زمانی  محققین 

 امیر و همکاران 

(۱۳9۰) 

 ایران

۲۰۰8-۱999 

CTB, RCA 

RSCA, MI 
2χ 

دهد که ایران در صادرات رازیانه به ترتیب مقام نتایج نشان می

را دارا بوده و در صادرات آن دارای مزیت نسبی ششم و هفتم  

 باشد. و قدرت رقابتی بین المللی می 
والنسیانو و 

همکاران 
27
 

(۲۰۱۲) 

 بازار جهانی ناک

۲۰۰9-۲۰۰۱ 

RCA, 

RSCA 

و   تولید  در  پرتگال  و  بلجیم  ارجنتاین،  کوریا،  کشورهای 

اسپانیا،  اما کشورهای  بیشتر  نسبی  مزیت  دارای  ناک  صادرات 

 باشد. چیلی، فرانسه و آمریکا دارای مزیت نسبی کمتر می

فرتو و باجنیک 
28
 

(۲۰۱6) 

 پاعضو اتحادیه ارو ۲۷

۲۰۱۱-۲۰۰۰ 

RCA دهد که اکثیت اعضای این اتحادیه  های تحقیق نشان می یافته

ها و سبزیجات در بازارهای جهانی عدم مزیت  در تولید  میوه

نیدرلند و هسپانیا بیشترین مزیت نسبی  نسبی را تجربه کرده اند.  

 ها و سبزیجات داشته است.را در تولید میوه
سلطانی و خیر  

 اندیش 

(۱۳88) 

 ایران

1386-1380 

RCA  بخش جمله  صنایع  از  و  فرش  زراعت،  بخش  اقتصادی؛  های 

انجیر، شرین  بوده؛  مزیت  دارای  و  دستی  زنده  حیوانات  بویه، 

 باشند.  سینگ ظرفشویی دارای نمره بلند مزیت نسبی می

کرباسی و رستگاری 

 (۱۳9۳پور )

شهرستان تربت 

 حیدریه 

PAM 

RSCA 

زعفران مزیت نسبی دارد و از  شهرستان تربت حیدریه در تولید  

 تولید و بازار محصول حمایت صورت گرفته است.

 
27 Valenciano et all. 
28 Ferto and Bojnec  
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 ها یافته  روش کار  مکان و دوره زمانی  محققین 

۱۳9۲-۱۳9۱ 

  پاکروان و همکاران

(۱۳9۰) 

ایران و کشورهای  

 رقیب

2006-1995 

RCA, 

RSCA 

HI, TM 

بر اساس مزیت نسبی صادراتی محصول پسته ایران در رتبه اول 

و کشورهای هانکانگ، ترکیه و آلمان در رتبه های بعدی قرار  

 گرفتند. 

ماچیانی و همکاران 

(۱۳88) 

ایران و کشورهای  

 رقیب

۲۰۰5-۱99۰ 

RCA 

RSCA 

این   ایران برای کیوی در دوره زمانی  مزیت نسبی آشکار شده 

رشد   رابطه تحقیق  محصول  این  صادرات  با  و  داشته  مناسب 

 معنادار دارد. 

 ریاض و همکاران 

(۲۰۱۰) 

کشورهای -پاکستان

خلیج فارس و آسیای  

 جنوبی 

۲۰۰8-۱999 

RCA 

Balassa 

نسبی و   مزیت  دارای  برنج  تولید غلات بخصوص  در  پاکستان 

نمی   خاص  مزیت  دارای  حیوانی  محصولات  اما  بوده  رقابتی 

باشد. محصولات باغی)ام و خرما( توانایی رقابت در بازارهای 

و  اروپا  بازارهای  در  اما  داشته  جنوبی  آسیای  و  فارس  خلیج 

 باشند. امریکا قابل رقابت نمی

 روش تحقیق ها و  داده 

 های تحقیق  داده 

چونداده معتبر  منابع  از  و  بوده  ثانوی  نوع  از  تحقیق  این  نیاز  مورد  احصا  های  ملی   و   ئیهاداره 

NSIA)معلومات
  31( FAO) و سازمان جهانی زراعت و غذا WDI )30(، شاخص توسعه بانک جهانی)29

دراین تحقیق مزیت نسبی  که  ذکر است    آوری گردیده است. قابلجمع   ۱۴۰۱-۱۳9۰در دوره زمانی  

افغانستان در تولید و صادارات محصولات زراعتی با شرکای اصلی تجاری؛ ایران، پاکستان، هند، چین،  

کشورهای مذکور علاوه .  32گرفته است  شکل مقایسوی مورد تحلیل قرارترکیه، روسیه و آسیای مرکزی به

های جهانی در تولید محصولات زراعتی  بندیکه جزء شرکای تجاری کشور بوده؛ بر اساس رتبهبر این

 نیز در جمع کشورهای برتر  قرار داشته اند. 

کشور جهان صادر کرده است    66قلم جنس را به بیش از    ۲۷۴، بیشتر از  ۱۴۰۱افغانستان در جریان سال  

نوع محصول زراعتی،    ۱۱9باشند. در تحقیق حاضر از جملۀ  حصولات زراعتی میقلم آن م  ۱۱9که  

 ،)اداره ملی احصائیه و معلومات، سالنامه تجارت  قلم عمده آن مورد مطالعه و بررسی قرار گرفته اند  ۲۷

ها در صادرات کشور  . قابل یادآوری است که محصولات زراعتی مورد مطالعه براساس سهم آن (۱۴۰۱

باشد که در تحقیق حاضر به آن  دهندۀ اقلام محصولات زراعتی مینشان  ۲گردیده اند. جدولانتخاب  

 پرداخته شده است.

 
29. National Statistics and Information Authority 
30. World Development Indicators 
31. Food and Agricultural Organization 

 سال اخیر شرکای عمده تجاری افغانستان بوده است. ۱۲بر اساس سهم تجارت، کشورهای نامبرده در طول . 32
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 تجاری افغانستان با شرکای  زراعتی مورد مطالعه بر اساس موجودیت ارقام و امکان تحلیل مقایسوی : محصولات2 جدول

 اقلام شامل   محصول زراعتی 

 های خشک میوه
  کشـته زردآلو، -7  چارمغز،  -6  جلغوزه سـیاه، -5  پسـته، -4  بادام، -3  ،آلوبخارا  -2خشـک،  انجیر   -1

 .ممپلی -9و    کشمش-8

 انجیر تازه. -۱6و     سیب  -۱5،   زردآلو -۱۴ خربوزه، -۱۳ تربوز، -۱۲،  انگور -۱۱،  انار -۱۰ های تازه میوه

 کچالو -20پیاز و  -19بادنجان رومی،   -18بادرنگ،  -17 سبزیجات 

 لوبیا  -22عدس و   -21 حبوبات

 هنگ -25 زعفران و   -24،  زیره -23 نباتات طبی

 کُنجد  -26 نباتات تیلی

 پنبه محلوچ -27 نباتات صنعتی

 روش تحقیق 

با پیروی از رویکرد کمی در صدد ها، اهداف تحقیق و نوع تحلیل بنابر ماهیت داده این تحقیق  ها؛ 

اندازه  توصیف و  گیریو  تجارتی  زراعتی    عملکرد  محصولات  نسبی    کشورصادراتی  مزیت  دید  از 

کشور  می زراعتی  محصولات  نسبی  مزیت  که  است  شده  سعی  حاضر  تحقیق  در  قالب  باشد.  در 

دهد مورد تحلیل چارچوب نظری این تحقیق را شکل می   که  33مزیت نسبی با رویکرد معاصرهای  تیوری

گیرد. دراین تحقیق  بناً این مطالعه از دید هدف در بخش تحقیقات کاربردی قرار می   ؛کمی قرار گیرد

ری و تعیین جایگاه رقابتی محصولات زراعتی کشور میان شرکای تجا گیری مزیت نسبی منظور اندازه به

(، رقابت RSCA، مزیت نسبی آشکار شده متقارن)(RCA)  های مزیت نسبی آشکار شدهاز شاخص

قابل یادآوری است که برای حصول    .( استفاده صورت گرفته است2دو) ( و شاخص کایRCپذیری)

نتایج شاخص  از  نیز مورد ارزیابی قرار گرفته است که در ذیل  اطمینان  ها دراین مطالعه شرط هیلمن 

 گردد.  مختصراً اشاره می

 ( Revealed Comparative Advantage)   شاخص مزیت نسبی آشکار شده 

 34(۱965)  زراعتی از شاخص تکامل یافته بالاسادر تحقیق حاضر برای سنجش مزیت نسبی محصولات  

بندی و  توان قرار ذیل فورمول( استفاده صورت گرفته است. این شاخص را می۱99۱)35توسط والراس 

 ارائه کرد. 

/
.....(1)

/

ij iji
ij

ij ijj i j

X X
RCA

X X
=


  

 

 
 گیرد.معلومات پس از تجارت استفاده صورت میدر این رویکرد برای اندازه گیری و تعیین مزیت نسبی از ارقام و  .33

34. Balassa 
35. Volrath 
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(:۱شماره) در رابطه 
ijRCA ،مزیت نسبی آشکار شده

i

j ijX X=  ارزش کل صادرات کالایi   توسط

j  ،iکشور  

t iji
X X=    کشور زراعتی  صادرات  صادرات/  کل  j  ،wارزش 

j ijj
X X=   کل ارزش 

کالای و   iصادرات  wدر سطح جهان 

t iji j
X X=  بیان کل صادرات/ صادرات  نیز  ارزش  گر 

اگر مقدار این شاخص   گیرد.قیمت می باشد. این شاخص از صفر تا لایتناهی  زراعتی در سطح جهان می

1iبزرگتر از یک باشد) 

jRCA نشان می  (؛(دهد که کشورj در تولید و صدور کالای )i    دارای مزیت

دهندۀ عدم مزیت نسبی و مقدار یک به عدم موجودیت  باشد. مقادیر کوچکتر از یک، نشان نسبی می 

های این روش  هر گونه مزیت نسبی اشاره دارد. وسیع بودن ساحه تحول این شاخص یکی از ضعف 

که نمی  است  نشابوده  به خوبی  را  نسبی  مزیت  یا عدم  و  نسبی  مزیت  و درجه  ن دهد. تواند شدت 

ماروییک) و  زیر    36(۲۰۰۱هیلنوپن  را در چهار دسته  این شاخص  نتایج  بهتر آن  تفسیر هر چه  برای 

 بندی کرده است.طبقه

 (RCAدسته بندی نتایج شاخص مزیت نسبی آشکار شده) :3جدول     

 سطح شدت مزیت نسبی  RCAنتایج شاخص  دسته 

۱ 0 1i

jRCA  
 عدم مزیت نسبی

۲ 1 2i

jRCA  
 مزیت نسبی ضعیف 

۳ 2 4i

jRCA  
 مزیت نسبی متوسط 

۴ 4i

jRCA  
 مزیت نسبی قوی 

   ( Revealed Symmetric Comparative Advantageشاخص مزیت نسبی آشکار شده متقارن) 

( شکل دیگر  ۲۰۰۰)37براسیلی و همکاران (؛  RCAبرای رفع نقیصه شاخص مزیت نسبی آشکار شده)

(؛ جهت محاسبه مزیت نسبی  RSCA)  شاخص مذکور را تحت نام مزیت نسبی آشکار شدۀ متقارن 

 بندی و معرفی نمود. قرار ذیل فورمول

1
....(2)

1

ij

ij

ij

RCA
RSCA

RCA

−
=

+
 

(:۲در رابطه شماره)
ijRSCA قیمت  ۱تا    - ۱متقارن بوده که بین  گر مزیت نسبی آشکار شدۀ  ، بیان +

بیان گیرد. مقادیر مثبت این شاخص نشان می کننده دهندۀ موجودیت مزیت نسبی و مقادیر منفی آن 

 
36. Hinloopen & Marrewijk 
37. Brasili et al. 
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به عدد یک نزدیکتر باشد،    RSCA ای که شاخص  به هر اندازه باشد.  عدم موجودیت مزیت نسبی می 

دهندۀ بهبود قدرت رقابتی در کالا مورد نظر بیشتر است. روند صعودی این شاخص در طول زمان نشان 

محققین برای سنجش مزیت نسبی در  باشد.  موقعیت رقابتی یک کالا در سطح جهان و یا منطقه می 

  کنند.نیز استفاده می RSCAاز شاخص RCA کنار شاخص

   ( Hillman condition or index) شاخص هیلمن 

(، برای تعیین و RCAدهد که شاخص مزیت نسبی آشکار شده)نشان می   38( ۱98۰مطالعات هیلمن)

 مقایسه مزیت نسبی کالاها در صورتی مناسب خواهد بود که شرط زیر برقرار باشد.

1 / 1 1 .....(3)
ijij ij j

ij ij iji j i j

XX X
HI

X X X

  
 = − −  
     


   

 

دراین تحقیق غرض حصول اطمینان    ، نیز مشهور است  39هیلمن نام شاخص یا شرط  ( که به ۳رابطه شماره)

 ی مورد استفاده قرار گرفته است.  های مزیت نسباز نتایج شاخص

 (Relative Competitiveness indexپذیری نسبی)شاخص رقابت 

( انکشاف داده شده است. اگر مقدار این شاخص ۱99۱)40شاخص رقابت پذیری نسبی توسط والراث

دهد که کشور در کالای مذکور دارای مزیت رقابتی بوده  کالا از صفر بزرگتر باشد نشان می برای یک  

، 41)هارویلای و همکاران   و برعکس مقدار کمتر از صفر این شاخص به عدم مزیت رقابتی اشاره دارد

 توان با استفاده از رابطه زیر سنجش کرد:(. این شاخص را می ۲۰۰۳

( ) ( ) .....(4)

/ /
,

/ /

ij ij ij

ij ij ij iji i
ij ij

ij ij ij ijj i j j i j

RC Ln RXA Ln RMA

X X M M
RXA RMA

X X M M

= −

= =
 

     

 

الذکر:  فوق  روابط  در 
ijRXA  ،صادارات نسبی  مزیت 

ijRMA،واردات نسبی  ارزش Xمزیت 

 باشد.  می  jتوسط کشور  iکالای ، ارزش صادراتMصادرات،

   ( Chi-Square indexدو)شاخص کای 

 
38. Hillman 
39. Hillman condition or index. 
40. Vollrath 
41. Havrila, I., & Gunawardana 
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  42دو رهای جهانی از شاخص کایادراین تحقیق برای بررسی جایگاه محصولات زراعتی کشور در باز 

( جهت بررسی تخصصی ۱99۲)43استفاده صورت گرفته است. این شاخص توسط ارچی باگی و پیانتا 

دهد که یک کشور در صادرات دو نشان میدر صادرات یک کالا ارائه گردیده و شاخص کای  44شدن 

 نسبت به الگوی صادارتی جهان تا چه حد تخصص پیدا کرده است. شاخص مذکور از صفر  یک کالا

لایتناهی می   تا  اختیار  سو    کند.قیمت   یک  از  باشد،  نزدیکتر  صفر  به  شاخص  این  مقدار  چه  هر 

دهندۀ این است که کشور مورد نظر در آن کالا تخصص پیداکرده و در بازارهای جهانی دارای  نشان

گر مشابهت الگوی باشد، از سوی دیگر مقادیر نزدیک به صفر بیان نسبی و قدرت رقابتی می مزیت  

تجارتی کالای مشخص کشور مورد نظر با الگوی جهانی همان کالا بوده و نشان دهندۀ جایگاه مناسب  

 . گرددتوان با استفاده از رابطه ذیل سنجش می دو  را میباشد. شاخص کایدر بازارهای جهانی می 

2

2 / ....(5)
ij ijij j j

ij ij iji i j i j

X XX

X X X


   
   = −
   
   

 
    

 

( شـاخص۱998از دید لارسـن)
2  گیری سـطح تخصـص در کالای مورد نظر  در حقیقت برای اندازه

 ابداع شده است.

تحقیق حاضر سنجش شاخص در  که  است  یادآوری  محاسباتی قابل  اساس  دو  با  نسبی  مزیت    های 

صادرات زراعتی" صورت گرفته است. دلیل عمده محاسبات براساس  "مجموع صادارت" و "مجموع  

باشد که  سهم پذیر بودن آن با کشورهای میمجموع  صادرات زراعتی دقت در حصول نتایج و مقایسه

 .راعتی آن در صادرات کل بیشتر استصادرات غیر ز 

 های تحقیق یافته 

د زراعت  سکتور  نقش  روی  مختصراً  نخست  قدم  در  بخش  افغانستاندراین  اقتصاد  )صادرات،    ر 

شود، ( دیده می ۴( و جدول)۱که در شکل)پردازیم. طوری( می زاییاشتغال تولیدات ناخالص داخلی و  

محصولات زراعتی و محصولات زراعتی مورد مطالعه؛ در صادارت کشور در دوره زمانی این تحقیق  

. این  ( همراه بوده است۱۳.9%و )  (%۱۱.۳)  با نوسانات شدید  سهم داشته و   6۳.9و %  ۷۳.8بالترتیب %

ناشی از پدیدهنوسانات   تغییر اقلیمعمدتاً  ها(، اختلافات مرزی، برخورد  ها و سیلاب)خشکسالی   ای 

 
42. Chi-Square ( 2 ) 
43. Archibugi and Pianta 
44 Specialisation  
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برنامه  نبود  صادرات محصولات   و استراتیژی مشخص حمایوی غرض  نادرست کشورهای همسایه و 

 باشد.  می  زراعتی

 
   ۱۴۰۱-۱۳9۰های سیر سهم محصولات زراعتی و محصولات زراعتی مورد مطالعه در صادرات کشور طی سال :۱شکل       

 ۱۴۰۱-۱۳9۰های تجارت ، سالنامه منبع: اداره ملی احصائیه و معلومات

 های توصیفی سهم صادارات محصولات زراعتی و محصولات زراعتی مورد مطالعه در صادرات کشور احصائیه :۴جدول  

انحراف   (Meanاوسط) سهم در صادرات کشور 

 ( SDمعیاری)

 ( Tدوره زمانی)  ( Maxحداکث) ( Minحداقل)

 ;T=12 82.8 42.4 13.9 63.9 محصولات زراعتی مورد مطالعه

 90.3 57.8 11.3 73.8 محصولات زراعتی  (1401-1390)

 های تحقیقمنبع: یافته   

در   (  %۲8.9)طور اوسط    های خشک با داشتن بیشترین سهمشود؛ میوه( دیده می۲که در شکل)قسمی

های تازه ( و میوه%۱۲.۷)طور اوسط    صادرات کشور در صدر، به تعقیب آن نباتات طبی باداشتن سهم

( بالترتیب در جایگاه دوم و سوم قرار گرفته است. قابل یادآوری است %9.۷)طور اوسط   باداشتن سهم

میلیارد دالر عبور کرده است   ۱.8که صادرات مجموعی کشور با روی کار آمدن امارت اسلامی؛ از مرز  

  دهد. همچنان طبق ارقاممیلیارد  دالر( آن را محصولات زراعتی تشکیل می  ۱.۲فیصد)حدود    6۴.9که  

فیصد   ۳6.۳های تازه و خشک در صادرات کشور  ؛ میوه ۱۴۰۲اداره ملی احصائیه و معلومات در سال  

 سهم داشته است.

58.5
62.0

57.8

67.1

73.9
78.6

85.7
80.4

84.9
90.3

81.3

64.9

73.8

54.4

42.4
46.3

57.9 58.7
63.3

80.0 79.6
82.8

78.9

68.2

54.2

63.9

1390 1391 1392 1393 1394 1395 1396 1397 1398 1399 1400 1401 Mean

محصولات زراعتی  محصولات زراعتی مورد مطالعه
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 ۱۴۰۱-۱۳9۰سیر سهم محصولات زراعتی مورد مطالعه در صادرات کشور طی سال های  :۲شکل  

   ۱۴۰۱-۱۳9۰های تجارت ، سالنامه منبع: اداره ملی احصائیه و معلومات

باشد؛ دهندۀ سهم سکتورهای اقتصادی در تولید ناخالص داخلی کشور می( نشان5)  جدول  ( و۳)  شکل

سیر    ۴.۳شود، سهم سکتور زراعت در تولید ناخالص داخلی کشور با نوسانات %که دیده میطوری

% سهم  داشتن  با  تحقیق  این  زمانی  دوره  در  زراعت  سکتور  است.  داشته  تولید   ۲۷.۷صعودی  در 

 داخلی کشور بعد از سکتور خدمات در جایگاه دوم قرار گرفته است.ناخالص 

 
 ۱۴۰۱-۱۳9۰( کشور طی سال های GDPسیر سهم سکتورهای اقتصادی در تولید ناخالص داخلی) :۳شکل  

 ۱۴۰۱-۱۳9۰های احصائیوی ، سالنامه منبع: اداره ملی احصائیه و معلومات

1.4 2.2 3.1 6.1 4.1
11.6

19.4 20.0 24.4

7.1 7.7 9.3 9.7

31.2
23.0 23.6

33.8
30.8

28.6

33.7 31.6
29.9

36.4
26.6 17.8

28.9

2.4
2.7 5.2

2.4
5.0

5.0

6.8 7.6 7.2

8.0

7.6

5.4

5.47.6

6.1
5.9

11.0 13.2

8.5

16.0 16.3 17.4

21.1

17.7

11.2

12.7

3.2
3.254.4

42.4
46.3

57.9 58.7
63.3

80.0 79.6 82.8
78.9

68.2

54.2

63.9

1390 1391 1392 1393 1394 1395 1396 1397 1398 1399 1400 1401 Mean

میوه های تازه میوه های خشک
سبزی ها حبوبات
نباتات طبی کُنجد
پنبه محلوچ محصولات زراعتی مورد مطالعه
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 کشور  (GDPهای توصیفی سهم سکتورهای اقتصادی در تولیدات ناخالص داخلی) احصائیه :5جدول    

انحراف   (Meanاوسط) سکتور اقتصادی 

 ( SDمعیاری)

 ( Tدوره زمانی)  ( Maxحداکث) ( Minحداقل)

 35.5 22.7 4.3 ۲۷.۷ زراعت
T=12; (1401-

1390) 
 22.7 11.3 4.0 ۱8.۲ صنعت

 61.8 47.5 4.4 5۴.۱ خدمات

 های تحقیقمنبع: یافته

که دیده  باشد؛ قسمیمی   زاییاشتغالدهندۀ سهم سکتورهای اقتصادی در  ( نشان6( و جدول) ۴شکل)

از  می کتله عظیم  اشتغال یک  زمینه  که  بوده  کشور  اقتصادی  مهمترین سکتور  زراعت  شود، سکتور 

شکل مستقیم و غیر مستقیم فراهم کرده است. در دوره زمانی این تحقیق سکتور زراعت  نیروی کار را به 

ه بوده است. به تعقیب آن بالترتیب  فیصد همرا  ۲.۷داشته و با نوسانات    زاییاشتغالسهم در    %۴6.6

در جایگاه دوم و سوم قرار گرفته    زاییاشتغال در    ۱8.۷و %  ۳۴.9سکتور خدمات و صنعت با سهم %

 است. 

 
 ۱۴۰۱-۱۳9۰سهم اشتغال در سکتورهای اقتصادی کشور طی سال های  :۴شکل  

 (WDIمنبع: شاخص توسعه بانک جهانی)

 

 

 

 

52.8 50.4 47.7 44.8 44.6 44.3 44.0 44.5 45.0 46.0 46.6 46.6

15.8 17.1 19.5 22.0 20.7 19.3 18.0 18.1 18.2 18.5 18.6 18.3

31.4 32.4 32.8 33.2 34.7 36.4 38.0 37.4 36.8 35.5 34.8 35.1

1390 1391 1392 1393 1394 1395 1396 1397 1398 1399 1400 1401

زراعت صنعت خدمات
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 های توصیفی سهم اشتغال در سکتورهای اقتصادی کشور احصائیه :6جدول 

سکتور 

 اقتصادی

 ( Tدوره زمانی)  ( Maxحداکث)  ( Minحداقل) ( SDانحراف معیاری)  ( Meanاوسط)

 52.8 44.0 2.7 46.4 زراعت

T=12; (1401-1390) 22.0 15.8 1.6 18.7 صنعت 

 38.0 31.4 2.1 34.9 خدمات

 های تحقیق یافتهمنبع:   

می کشور  اقتصاد  در  زراعت  سکتور  نقش  با  ارتباط  بخش  در  در  سکتور  این  که  کرد  توان خلاصه 

در    ۲۷.۷جایگاه اول و در تولید ناخالص داخلی با داشتن سهم %  ۴6.۴با داشتن سهم %  زاییاشتغال

در مجموع صادرات؛ نقش مهم و حیاتی  ۷۳.8جایگاه دوم قرار دارد. همچنان این سکتور با سهم % 

ور  ال اساسی اینجا است که آیا افغانستان از ظرفیت بالقوه سکتؤ کند. اما سرا در اقتصاد کشور ایفاء می

، کاهش کسر بیلانس تجارت و خودکفایی  زاییاشتغال زراعت تا حدی که باید برای رشد اقتصادی،  

تولید و صادرات محصولات زراعتی  کشور نفع می  یا خیر؟ آیا کشور ما در  برد، استفاده کرده است 

های جهانی  نسبت به شرکای تجاری کدام نوع برتری دارد یا خیر؟ محصولات زراعتی افغانستان در بازار 

 های مشابه خواهیم پرداخت.از چه جایگاه برخوردار است؟ در ذیل به پاسخ پرسش 

 تحلیل مزیت نسبی و رقابتی محصولات زراعتی کشور 

با شرکای  دراین بخش در قدم نخست روی تحلیل مزیت نسبی و رقابتی محصولات زراعتی کشور 

( نتایج شاخص هلیمن که برای انواع مختلف محصولات ۷تجارتی آن بحث شده است. در جدول)

باشد؛ بناً نتایج محاسبه شدۀ  زراعتی کشورهای مورد مطالعه سنجش گردیده است، بزرگتر از یک می 

توان روی آن حساب کرد. همچنان  قابل اطمینان بوده و می   RSCAو    RCAهای مزیت نسبی  شاخص

کند که افغانستان، ایران، آسیای مرکزی، هندوستان، ترکیه،  بیان می   RSCA و   RCAهای  نتایج شاخص

چین و پاکستان در تولید و صادرات محصولات زراعتی مورد مطالعه این تحقیق دارای مزیت نسبی  

شود  که دیده میتا هفتم قرار دارند. از نظر درجه شدت مزیت نسبی؛ طوریبوده و به ترتیب از رتبه اول  

نسبی   مزیت  از  زراعتی  محصولات  صادرات  و  تولید  در  مرکزی  آسیای  و  ایران  افغانستان، 

2(، هندوستان و ترکیه از مزیت نسبی متوسط) RCA>4قوی) 4RCA   و کشورهای چین و پاکستان )

نسبی مزیت  1ضعیف)   از  2RCA  می برخوردار  و (  کشورها  این شاخص،  نتایج  براساس  باشند. 

0محصولات زراعتی که مقدار محاسبه شدۀ این شاخص برای آنها   1RCA     باشد؛ با عدم مزیت

 نسبی مواجه اند.
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صادرات محصولات زراعتی از دید مزیت  گر این است که افغانستان در تولید و  ها بیان نتایج شاخص

قرار داشته که شاخص  ؛نسبی در جایگاه نخست  یادآوری نمود  باید  پذیری) اما  رقابت  و RCهای   )

گر این حقیقت بوده که افغانستان با وجود داشتن جایگاه مناسب از دید مزیت نسبی و  بیان  (2χ)دو کای

محصولات   صادرات  و  تولید  در  رقابتی  مزیت توان  از  است  نتوانسته  تاهنوز  بدبختانه  های زراعتی؛ 

حصول . با  نماید  های منطقوی و جهانی  برای خود جایگاه مناسب کسبموجود مستفید گردد و در بازار

آن    درست  های مناسب و مدیریتاعمال سیاستتخصص در تولید و صادرات محصولات زراعتی،  

منطقه و    سطحدر    مناسب تواند به جایگاه  افغانستان می   ؛ ریابیاو باز   بندی، بسته های پروسسبخش در  

 .نایل آید جهان

تحلیل اجرای  در  نسبی آشکار  برای سهولت  مزیت  به عوض شاخص  کشورها؛  میان  مقایسوی  های 

( استفاده خواهد شد. قابل یادآوری RSCA) مزیت نسبی آشکار شده متقارن  از شاخص ( RCAشده)

های مقایسوی و قابل مقایسه بودن نتایج منظور اجرای هر چه بهتر تحلیلاست که در تحقیق حاضر به

( استفاده صورت گرفته است. در زیر  FAO)  ها فقط از ارقام سازمان غذایی و زراعت جهان شاخص

 طور جداگانه بالای تحلیل مزیت نسبی محصولات زراعتی پرداخته شده است.

 های تازه تحلیل مزیت نسبی میوه 

افغا میوه اقلیم  مختلف  انواع  تولید  و  برای کشت  مینستان  مساعد  میان  ها  از  تحقیق حاضر  در  باشد. 

های تازه؛ انار، انگور، سیب، زردالو، تربوز، خربوزه و انجیر تازه مورد تحلیل قرار گرفته است.  میوه 

های میوه   فیصد صادارت کشور را  9.8حدود    ۱۴۰۲براساس ارقام اداره ملی احصائیه و معلومات در سال  

 فوق الذکر تشکیل داده است.  

برای افغانستان، ایران، چین، آسیای مرکزی   RSCA شود نتایج شاخص( دیده می۷که در جدول )طوری

صادرات   و  تولید  در  نسبی  مزیت  موجودیت  دهندۀ  نشان  که  بوده  صفر  از  بزرگتر  و  مثبت  ترکیه  و 

که افغانستان در تولید و صادارت    بیان داشتتوان  باشد. با مقایسه نتایج این شاخص میهای تازه میمیوه 

خوردار بوده و در جایگاه نخست قرار گرفته است که به تعقیب آن  های تازه از مزیت نسبی بالا بر میوه 

( RC)  پذیریایران، چین، آسیای مرکزی و ترکیه از رتبه دوم تا پنجم قرار دارند. نتایج شاخص رقابت

های تازه ایران نسبت به افغانستان در بازارهای منطقوی و جهانی دارای توان رقابتی  دارد که میوهبیان می 

 باشد. بیشتر می 

گر این حقیقت بوده که افغانستان با وجود  دراین جدول بیان    2χقابل یادآوری است که نتایج شاخص  

تأسفانه بنابر دلایل در بازارهای جهانی نسبت به  های تازه؛ م داشتن مزیت نسبی و برتری در تولید میوه 
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الگوی   با  های تازه کشورمیوه الگوی تجارتی شرکای تجارتی خود از جایگاه مناسب برخوردار نبوده و 

می   آن  جهانی متفاوت  تجارتی  شرکای  با  مقایسه  برنامهدر  نبود  برای باشد.  حمایوی  مشخص  های 

ه دهاقین کشور در اثر نبود بازارها متضرر و مقدار زیاد آن روی  های تازه، سبب شده است که سالانمیوه 

حصول  تواند با  افغانستان نیز می های ناچیز بفروش رسد.  های کشور پوسیده و یا در مقابل قیمت جاده

و صادرات   تولید  در  تازهمیوهتخصص  سیاست ،  های  مناسباعمال  تعویض  های  و  مشتقات  )تولید 

های را در بازارهای منطقوی و جهانی میوه   مناسب جایگاه    ؛ و بازرایابی  بندیبسته ،  پروسس  واردات(،

 از آن خود نماید و علاوتاً از ایجاد زمینه برای اشتغال ناشی از تجارت آن منتفع گردد.  تازه 

 های خشکتحلیل مزیت نسبی میوه

سال   در  معلومات  و  احصائیه  ملی  اداره  ارقام  را  ف  ۲6.6حدود    ۱۴۰۲براساس  کشور  صادارت  یصد 

های خشک عمده از قبیل جلغوزه، انجیر،  های خشک تشکیل داده است. در تحقیق حاضر میوه میوه 

 پسته، بادام، چهارمغز، کشمش، کشته زردالو، آلوبخارا خشک و ممپلی مورد تحلیل قرار گرفته است. 

کشورهای مورد بررسی بالترتیب از میان  که    آنستگر  بیان (  ۷)  در جدول شماره  RSCAنتایج شاخص  

ترکیه، آسیای مرکزی، هندوستان و چین ایران،  تولید و صادرات    افغانستان،  از میوهدر  های خشک 

نسبی    لحاظ جایگاهمزیت  تا    از  شاخص  ششماول  نتایج  دارند.  رقابتقرار  و  RCپذیری)های   )

که افغانستان از نگاه  اشاره دارد؛ با وجود این   افغانستان( به یک حقیقت آشکار در رابطه با  2χدو)کای

الگوی   با  های خشکمیوه   الگوی تجارتی  اما  ؛قرار گرفته   جایگاه نخست مزیت نسبی و توان رقابتی در  

بوده و در بازارا های منطقوی و جهانی از جایګاه مناسب  در مقایسه با سایر کشورها متفاوت    آن  جهانی

های خشک، حصول تخصص در تولید و صادرات میوهتواند با  ن نیز میافغانستا  .باشد برخوردار نمی

مناسب حمایتیاعمال سیاست بسته پروسس  ،های  بازرایابی درست  بندی،  را در    مناسبجایگاه    ؛و 

 از آن خود نماید.  سطح منطقه و جهان 

 سبزیجات تحلیل مزیت نسبی  

سنجش  برای  )بادرنگ، بادنجان رومی، کچالو و پیاز(    اقلام عمدۀ صادراتی سبزیجاتدر تحقیق حاضر  

، مورد بررسی و تحلیل قرار گرفته است. طبق ارقام اداره ملی احصائیه و معلومات  مزیت نسبی سبزیجات

در   RSCAبراساس نتایج شاخص    د.اد% صادرات کشور را تشکیل می   8.6سبزیجات    ۱۴۰۲در سال  

  ایران، افغانستان، پاکستان، ترکیه، آسیای مرکزی، هندوستان و چین توان بیان داشت که  ( می۷جدول)

جایگاه نخست و به تعقیب   در که ایران طوریبوده، در تولید و صادرات سبزیجات داری مزیت نسبی 

دوم  آن   در جایگاه  است  قرار افغانستان  نتایج شاخص  گرفته   .2χ   می تجارتی نشان  الگوی  که    دهد 
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مذکور کشورهای  باشد.  می به الگوی جهانی    به مراتب نزدیکتر   افغانستان ه با  در مقایس  رقیب کشورهای  

موفق به کسب و    یابندتخصص    آندر تولید و صادرات    ؛این محصولات  مدیریت بهتربا  توانسته اند  

  که از دید مزیت نسبیافغانستان با وجود این  .های منطقوی و جهانی گردندجایگاه مناسب در بازار 

که  است  سبب شده    ،محصولات برای این  یویحمامشخص    هایبرنامهاما نبود    باشد؛میی  برتر دارای  

و  سالانه شوند  متضرر  بازارها  نبود  اثر  در  کشور  دهاقین  از  زیادی  نمی  تعداد  قادر  که بعضاً  باشند 

را   شان  بهمحصولات  شد  حتی  تمام  رساند  قیمت  سیاست بفروش  اعمال  با  افغانستان  مناسب  .  های 

 .نفع ببرد از تجارت آنبا ایجاد زمینۀ اشتغال برای جوانان در این بخش تواند می

 تحلیل مزیت نسبی حبوبات 

ت کشور را حبوبات  افیصد صادر   ۴.۳بیش از    ۱۴۰۲طبق ارقام اداره ملی احصائیه و معلومات در سال  

تشکیل داده است. بنابر موجودیت ارقام، در تحقیق حاضر لوبیا و عدس به نمایندگی از حبوبات مورد 

از نگاه مزیت    افغانستان  که  دهد( نشان می۷در جدول)  RSCAنتایج شاخص  تحلیل قرار گرفته است.  

از آسیای مرکزی در جایگاه دوم قرار گرفته است. به استثنای    نسبی در تولید و صادرات حبوبات بعد

چین و  متباقی  ترکیه  و صادرات    کشورهای  تولید  عدم  حبوباتدر  نسبی    با  اندمزیت  نتایج مواجه   .

در تولید    داشتن مزیت نسبی دهد که افغانستان با وجود  دراین جدول نشان می   RCو    2χ  هایشاخص

های منطقوی و جهانی برای خود جایگاه مناسب کسب و به  تاهنوز نتوانسته است در بازار حبوبات،  

بپردازد.   تطبیق  رقابت  برنامه  هاپالیسی در صورت  ممکن  و  منظم  و    استهای  تولید  در  ما  کشور  که 

 گردد.  و جهان نایل منطقوی بازارهای رد جایګاه مناسببه صادرات حبوبات 

 نباتات طبی تحلیل مزیت نسبی  

داد و دراین مطالعه زیره،  فیصد صادرات کشور را تشکیل می   ۱۳.6حدود    ۱۴۰۲نباتات طبی در سال  

در   RSCAشاخص  زعفران و هنگ در جمع نباتات طبی در نظر گرفته شده است. با استناد بر نتایج  

بالترتیب افغانستان، هندوستان، ایران، ترکیه، پاکستان و روسیه از جایگاه اول تا ششم مزیت  (؛  ۷جدول)

( نیز به بالا بودن توان  RCنسبی در تولید و صادرات نباتات طبی قرار گرفته اند. شاخص رقابت پذیری)

 اشاره دارد.  رقابتی افغانستان در نباتات طبی نسبت به شرکای تجاری در بازارهای منطقوی و جهانی 

که  مینشان    2χشاخصنتایج    همچنان  تجارتی  دهد  سایرالگوی  در  طبی  به    کشورها   نباتات  نسبت 

نزدیکی الگوی تجارتی کشورهای مذکور با   باشد.می   آن  الگوی جهانیبه مراتب نزدیکتر با    افغانستان

گر حصول تخصص و قدرت رقابتی در تولید و صادرات نباتات ؛ بیان نباتات طبیالگوی تجارت جهانی  

طبی بوده که با استفاده از آن توانسته اند در بازارهای منطقوی و جهانی برای خود جایگاه مناسب کسب  
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و قدرت رقابتی    دارای مزیت نسبی  نباتات طبی   و صادرات  لیدکه در تو افغانستان با وجود این نمایند.  

یوی مناسب تاهنوز نتوانسته برای خود در بازارهای  های حماها و پالیسی نبود برنامه بنابراما  ؛ بوده بیشتر

 منطقوی و جهانی جایگاه مناسب کسب نماید. 

 تحلیل مزیت نسبی نباتات تیلی 

سهم داشته و طبق نتایج    %۳.۲نباتات تیلی در دوره زمانی این تحقیق در صادرات کشور بطور اوسط  

(؛ از جمله کشورهای مورد مطالعه بالترتیب کشورهای هندوستان، پاکستان  ۷در جدول)  RSCAشاخص  

که  . طوریو افغانستان از جایگاه اول تا سوم مزیت نسبی در تولید و صادرات نباتات تیلی قرار دارند

الگوی تجارتی نباتات تیلی با الگوی  دارد که به استثنای افغانستان  بیان می  2χنتایج شاخصشود  دیده می 

مشابه است. عدم تخصص در تولید و صادرات نباتات تیلی باعث  جهانی برای سایر کشورها  تجارت  

ق به کسب جایگاه مناسب  با وجود داشتن مزیت نسبی و قدرت رقابتی؛ موف افغانستان  گردیده است که

های  دست گرفتن برنامه  روی  رسد که بانظر می هدر بازارهای منطقوی و جهانی نشده است. ممکن ب

در سطح    لیست تولیدکنندگان  و صادرکنندگان بزرگ نباتات تیلی و مشتقات آن در    نیز  کشور ما  ،منظم

 قرار گیرد.منطقه و جهان 

 تحلیل مزیت نسبی نباتات صنعتی 

صادرات    %۱5.۴)پنبه( حدود    طبق ارقام اداره ملی احصائیه و معلومات نباتات صنعتی  ۱۴۰۲سال  در  

پنبه؛ برای آسیای RSCA شود شاخص( دیده می۷)  که در جدولکشور را تشکیل داده است و طوری

تولید و  دهنده موجودیت مزیت نسبی در  مرکزی، هندوستان، افغانستان و پاکستان مثبت بوده که نشان 

پنبه می  با وجود اینصادرات  پنبه دارای مزیت نسبی بودهباشد.  تولید  افغانستان در  تا اکنون    ؛ که  اما 

 های جهانی نگردیده و نتوانسته است از مزیت موجود نفع ببرد.موفق به کسب جایگاه مناسب در بازار

شود  که دیده میشاره دارد. طوریبندی کشورهای مورد مطالعۀ این تحقیق ا( به رتبه8) در ادامه جدول

، تازه و  های خشکدر تولید و صادرات میوه افغانستان در دوره زمانی این تحقیق، از دید مزیت نسبی 

در   و صنعتی  تیلی  نباتات  و  در جایگاه دوم  و حبوبات  نخست؛ سبزیجات  در جایگاه  نباتات طبی 

قرار تحقیق  این  مطالعۀ  مورد  کشورهای  میان  سوم؛  است.  جایگاه  محاسبات    گرفته  ها  شاخصنتایج 

تمام اقلام، تولید و صادرات  دهد که افغانستان از دید مزیت نسبی در  براساس صادرات کل، نشان می

ها و جلوگیری از خطای ممکنه منظور حصول اطمینان از نتایج شاخصدر جایگاه نخست قرار دارد. به

یافته  تفسیر  اکتفاء صورت  شاخص  نتایج محاسباتها روی  در تحلیل و  براساس صادرات زراعتی  ها 

توان استنباط کرد که افغانستان در تولید و صادرات محصولات زراعتی دارای در اخیر می گرفته است.
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با اعمال مزیت نسبی و رقابتی بوده و میان شرکای تجاری خود جایگاه مناسب را از آن خود کرده است.  

مناسبسیاست بسته های  و  پروسس  معیاری، آگاهی،  منظم؛ می بندی  بازاریابی  و  به  دهی عامه  توان 

 جایگاه مناسب در بازارهای منطقوی و جهانی، جهت فروش این محصولات نایل آمد. 

 های مزیت نسبی و رقابتی به تفکیک محصولات زراعتی و کشورهای مورد مطالعه)اوسط شاخص( نتایج شاخص  :۷جدول  

 هندوستان  ترکیه  ایران  افغانستان  میتودلوژی  محصول زراعتی

زه 
 تا
ی
ها
وه 
می

 

HI 9.0 19.0 59.3 153.3 

RCA 9.63 4.42 1.27 0.55 

RSCA 0.79 0.60 0.11 -0.31 

RC 3.70 5.00 3.60 -0.40 
2X 1.18 0.18 0.00 0.00 

ی  
ها
وه 
می

ک 
ش
خ

 

HI 2.6 4.4 12.9 45.1 

RCA 31.32 19.80 5.81 1.83 

RSCA 0.94 0.89 0.70 0.27 

RC 3.90 2.90 1.00 -0.70 
2X 11.84 4.96 0.30 0.01 

ها 
ی 
بز
س

 

HI 40.9 16.0 39.9 64.5 

RCA 4.55 5.39 1.96 1.19 

RSCA 0.44 0.65 0.31 0.08 

RC 0.80 6.00 2.80 3.20 
2X 0.29 0.32 0.02 0.00 

ت
وبا
حب

 

HI 66.3 15085.3 64.7 3737.3 

RCA 7.55 0.06 3.61 0.27 

RSCA 0.65 -0.89 0.55 -0.62 

RC 1.50 -3.50 -0.20 -3.70 
2X 0.25 0.00 0.03 0.00 

ی
طب
ت 
اتا
نب

 

HI 28.6 330.7 571.5 44.9 

RCA 77.93 6.34 2.85 20.76 

RSCA 0.97 0.68 0.47 0.91 

RC 3.00 2.50 0.60 1.60 
2X 6.17 0.02 0.00 0.26 

ی
تیل
ت 
اتا
نب

 

HI 1142.4 85974.1 1102.1 56.9 

RCA 21.04 0.02 0.77 7.78 

RSCA 0.60 -0.96 -0.24 0.76 

RC 5.80 -4.90 -2.20 1.70 
2X 1.48 0.00 0.00 0.10 

ت 
اتا
نب

ی
عت
صن

 

HI 37.8 1658770.3 1570.7 15.6 

RCA 5.66 0.00 0.07 6.11 

RSCA 0.48 -1.00 -0.87 0.69 

RC 2.70 -6.10 3.00 0.90 
2X 0.62 0.01 0.01 0.35 

ل 
 ک
ت
ور
ص
ب

 

HI 1.3 2.8 7.2 6.9 

RCA 13.17 6.70 2.35 2.52 

RSCA 0.86 0.72 0.40 0.42 

RC 2.80 2.20 0.80 0.10 
2X 8.67 2.02 0.11 0.15 

 های تحقیقمنبع: یافته 
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 روسیه  آسیای مرکزی  چین  پاکستان  میتودلوژی  محصول زراعتی

زه 
 تا
ی
ها
وه 
می

 

HI 2132.6 26.2 26.9 2609.1 

RCA 0.04 2.65 2.78 0.03 

RSCA -0.92 0.45 0.46 -0.94 

RC -3.00 1.30 0.50 -4.30 
2X 0.01 0.04 0.05 0.01 

ی  
ها
وه 
می

ک 
ش
خ

 

HI 2143.3 71.0 42.4 4782.2 

RCA 0.04 1.21 2.03 0.02 

RSCA -0.92 0.07 0.32 -0.96 

RC -2.20 0.20 0.70 -4.10 
2X 0.01 0.00 0.02 0.01 

ها 
ی 
بز
س

 

HI 31.2 72.0 43.0 812.6 

RCA 2.71 1.06 1.98 0.13 

RSCA 0.43 0.02 0.29 -0.77 

RC 0.70 3.30 0.20 -3.10 
2X 0.05 0.00 0.02 0.01 

ت
وبا
حب

 

HI 338195.5 118.3 46.9 1172.4 

RCA 0.01 2.43 7.31 0.35 

RSCA -0.97 0.34 0.68 -0.54 

RC -5.90 2.40 3.10 0.50 
2X 0.00 0.02 0.23 0.00 

ی
طب
ت 
اتا
نب

 

HI 1098.6 1822.0 58217.3 4381.1 

RCA 1.64 1.09 0.06 1.53 

RSCA 0.19 -0.01 -0.89 0.04 

RC -0.60 1.10 -2.40 1.80 
2X 0.00 0.00 0.00 0.00 

ی
تیل
ت 
اتا
نب

 

HI 99.8 499.8 10641.1 68440.4 

RCA 7.39 1.03 0.10 0.02 

RSCA 0.67 0.00 -0.83 -0.97 

RC 8.40 -1.10 0.10 -3.20 
2X 0.15 0.00 0.00 0.00 

ت 
اتا
نب

ی
عت
صن

 
HI 418.1 1688.5 7.9 1125580.9 

RCA 2.00 0.09 14.46 0.00 

RSCA 0.01 -0.84 0.84 -1.00 

RC -1.70 -3.40 5.40 -3.20 
2X 0.06 0.01 2.37 0.02 

ل 
 ک
ت
ور
ص
ب

 

HI 13.8 12.4 3.7 279.4 

RCA 1.35 1.37 4.83 0.09 

RSCA 0.13 0.16 0.65 -0.84 

RC -0.80 0.20 1.50 -2.40 
2X 0.02 0.01 0.90 0.05 

Note: HI; Hillman Index, RCA; Revealed Comparative Advantage, RSCA; Revealed Symmetric 

Comparative Advantage, RC; Relative Competitiveness, and χ2; Chi-Square Index. 
 های تحقیقمنبع: یافته 
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  رتبه بندی کشورهای مورد مطالعه از دید مزیت نسبی در صادرات محصولات زراعتی :8جدول  

 جایگاه از دید مزیت نسبی 

 ( اساس محاسبات صادرات مجموعی ) 

 جایگاه از دید مزیت نسبی 

 ( اساس محاسبات صادرات محصولات زراعت ) 
 محصول زراعتی 

 های تازهمیوه ترکیه. -5آسیای مرکزی، -۴چین، -۳ایران، -۲افغانستان، -۱ ترکیه. -۴آسیای مرکزی، -۳ایران، -۲افغانستان، -۱

آســیای  -5هندوســتان،  -۴ترکیه، -۳ایران،  -۲افغانســتان،  -۱

 مرکزی. 

ان، -۱ ــتـ انسـ ه،  -۳ایران،  -۲افغـ ای مرکزی،  -۴ترکیـ ــیـ   -5آسـ

 چین. -6هندوستان، 
 های خشکمیوه

هندوسـتان،  -5ترکیه، -۴ایران،  -۳پاکسـتان،  -۲افغانسـتان،  -۱

 آسیای مرکزی. -6

آســـیای  -5ترکیه، -۴پاکســـتان،  -۳افغانســـتان،    -۲ایران،  -۱

 چین. -۷هندوستان،  -6مرکزی، 
 هاسبزی

 حبوبات چین. -۴ترکیه، -۳افغانستان، -۲آسیای مرکزی، -۱ آسیای مرکزی. -۳ترکیه، -۲افغانستان، -۱

پاکسـتان،  -5ترکیه،-۴ایران،  -۳هندوسـتان،  -۲افغانسـتان،  -۱ ایران. -5پاکستان، -۴ترکیه،  -۳هندوستان، -۲افغانستان، -۱

 روسیه. -6
 نباتات طبی

 ) کُنجد( نباتات تیلی افغانستان.-۳پاکستان، -۲هندوستان، -۱ افغانستان.-۳هندوستان، -۲پاکستان، -۱

 )پنبه( نباتات صنعتی پاکستان. -۴افغانستان، -۳هندوستان، -۲آسیای مرکزی،-۱ پاکستان. -۳هندوستان، -۳آسیای مرکزی، -۲افغانستان، -۱

- 5هندوسـتان،  -۴آسـیای مرکزی،  -۳ایران،  -۲افغانسـتان،  -۱

 پاکستان. -6رکیه، ت

تان،  -۱ یای مرکزی،  -۳ایران،  -۲افغانسـ تان،  -۴آسـ - 5هندوسـ

 پاکستان. -۷چین، -6رکیه، ت
 بصورت کل

 های تحقیقمنبع: یافته 

 گیری مناقشه و نتیجه 

 %۴6.۴بوده که برای    زاییاشتغالسکتور زراعت افغانستان در دوره زمانی این تحقیق، بزرگترین سکتور  

باسهم   بعد از سکتور خدمات  تولیدات   %۲۷.۷نیروی کار زمینه اشتغال را مساعد ساخته است و  در 

از   بیش  بر آن  قرار دارد. علاوه  را  فیصد صادرات    ۷۳ناخالص داخلی کشور در جایگاه دوم  کشور 

بر این محصولات زراعتی تشکیل می یادآوری است که این سکتور علاوه  تغییرات  دهد. قابل  از  که 

بوده تاثیرپذیر  برای محصولات    ، اقلیمی  بازارهای فروش  نبود  که  آنبنابر  بزرگ دیده است  ، صدمه 

 کنند. اثرات منفی آن را اقتصاد کشور، تجاران و دهاقین حمل می 

دهد که سهم محصولات زراعتی مورد مطالعۀ این تحقیق در صادرات کشور  های تحقیق نشان می یافته

نتایج  فیصد رسیده است.    5۴.۲به    ۱۴۰۱( سیر صعودی داشته و در سال  %۱۳.9همراه با نوسانات شدید)

های ه افغانستان از دید مزیت نسبی در تولید و صادرات میو که    دادنشان    RSCAو    RCAهای  شاخص

، تازه و نباتات طبی در جایگاه نخست؛ سبزیجات و حبوبات در جایگاه دوم و نباتات تیلی و  خشک

شاخص  است.  گرفته  قرار  تحقیق  این  مطالعۀ  مورد  کشورهای  میان  از  سوم؛  جایگاه  در  صنعتی 

بازارهای منطقوی و  دارد که افغانستان در مقایسه با شرکای تجارتی خود در بیان می  (RCپذیری)رقابت

توان رقابتی کمتر داشته   ،های خشک و نباتات طبی در سایر محصولات زراعتیبه استثنای میوه   ،جهانی

برنامه  نبود  از  ناشی  بسته های حمایتیها و سیاستکه  و  پروسس  این محصولات ،  معیاری  بندی غیر 

 توان این خلاء را بر طرف کرد. باشد که با رفع آن می می
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است که افغانستان با وجود داشتن مزیت    حقیقت این    گربیان (  2χدو)های کاینتایج شاخص  همچنان 

موفق  ، تا حال  مورد مطالعۀ این تحقیق   محصولات زراعتینسبی و قدرت رقابتی در تولید و صادرات  

الگوي صادراتي  علاوه برآن    نگردیده است.جهانی  و    در بازارهای منطقوی   به کسب جایگاه مناسب 

دهد. را نشان می های زیاد جهانی این محصولات تفاوتبا الگوي صادرات  کشور محصولات زراعتی 

پيش    نسبت به شرکای تجاری خود، غیر تخصصی  این تحقیق  دورۀ زمانیافغانستان در    ۀ دیگربه عبار 

منطقوی و جهانی   بتی صادرات محصولات زراعتی کشور در بازارهایرقامنجر به ضعف توان که  رفته

 گردیده است. 

( برای تعداد از محصولات زراعتی مشابه و برای  ۱۳99های حلیمی و همکاران)نتایج این تحقیق با یافته 

( معتقد است که مزیت نسبی و رقابتی، امتیاز دایمی و ثابت  ۲۰۰8فتوحی) باشد.تعداد آن متفاوت می

مان از یک کشور به کشور دیگر و یا از یک  باشد، ممکن طی ز برای یک کشور و یا یک کالا نمی

های مناسب  اما پروسه این انتقال تدریجی است و با اعمال سیاست  ؛کالا به کالای دیگر منتقل شود

افغانستان با تدوین استراتیژیمی بناً  ها و توان مزیت نسبی و رقابتی کالاها را حفظ و یا تقویت کرد. 

بپالیسی  مبتنی  و  حمایوی  جامع  میهای  شواهد  یکر  از  بازارهای  تواند  در  مناسب  جایگاه  به  سو 

منطقوی و جهانی نایل آید و از سوی دیگر منجر به ایجاد شغل، کاهش فقر، کاهش کسر بیلانس  

 تجارت، خودکفایی و رشد اقتصادی گردد. 

 پیشنهادات  

که دیده شد سکتور زراعت در اقتصاد کشور نقش مهم و حیاتی داشته و از سوی دیگر افغانستان  طوری

از   نتواسته  حال  تا  زراعتی،  محصولات  صادرات  و  تولید  در  رقابتی  و  نسبی  مزیت  داشتن  وجود  با 

قسمیمزیت موجود  استفاده میهای  باید  مکه  از  کامل  استفاده  برای  بناً  گردد.  مستفید  های زیتشد 

های کاری؛ برای مسئولین امور کشور  موجود، کسب جایگاه مناسب در بازارهای جهانی و ایجاد فرصت 

 گردد: قرار ذیل پیشنهاد می ،های این تحقیقیافته باتوجه به 

 در کوتاه مدت   - الف: 

 دهی عامه به مردم در رابطه با اهمیت مصرف محصولات زراعتی داخلی؛آگاهی .۱

 محصولات زراعتی داخلی در مینوهای غذایی سکتور خصوصی و عامه؛ الزامی قرار دادن .۲

 ممنوع الورود قرار دادن محصولات مشابه خارجی و یا افزایش محصول گمرکی آن؛ .۳

ها برای محصولات زراعتی افغانستان در کشورهای بیرونی از سوی تجاران ملی و  تدویر نمایشگاه  .۴

 ها؛سفارت خانه
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 زارهای جدید برای محصولات  زراعتی کشور؛ بازاریابی منظم و جستجو با  .5

بسته  .6 پروسس،  تولید،  زمینه کشت،  تحقیقات علمی در  نیازمندیاجرای  و  بازاریابی  های بندی، 

 داخلی محصولات زراعتی؛

سرمایه  .۷ و  دهاقین  برای  لازم  تسهیلات  آوری  معافیت فراهم  قبیل:  از  مالیاتی،  گذاران  های 

 ها و اعطای زمین.سبسایدی

 در میان مدت   ب: 

 ها و ایجاد فابریکات در بخش تولید مشتقات محصولات زراعتی؛ گذاریجلب سرمایه .۱

 های دولتی؛  میکانیزه کردن سکتور زراعت و اولویت قرار دادن آن در صدر برنامه  .۲

 ها؛  بندی و ایجاد سردخانهها در بخش پروسس، بسته گذاریجلب سرمایه .۳

 تامین  برق ارزان. های بانکی و اعطای قرضه .۴

 در دراز مدت   - ج: 

های بایر از طریق مشارکت عامه و  زمین  افزایش اراضی تحت کشت محصولات زراعتی و احیای  .۱

 ؛ خصوصی

 ها جهت افزایش اراضی تحت کشت؛ ها، اعمار بندها و کانالمدیریت آب .۲

 . محصولات زراعتیپسند بازار های جدید، پر محصول و انکشاف و کشت ورایتی  .۳

تطبیق   با  آن  و حفظ  جهانی  و  منطقوی  بازارهای  در  مناسب  جایگاه  ایجاد  که  است  یادآوری  قابل 

 مبتنی بر شواهد غرض جلوگیری از بی ثباتی در مناسب  یک استراتیژی  پیشنهادات فوق الذکر و تدوین  

چند    بنابراین تدوین یک یا  .باشدمی ممکن  ها  صادرات محصولات زراعتی و از دست دادن بازار   روند

 رسد. نظر می ههای زیر الزامی باستراتیژی در بخش 

 های مرتبط آن جامع به تفکیک ساحات مورد نیاز و فعالیتچارچوب استراتیژی  :6جدول 

 ساحات مورد نیاز  ها و تصامیم اهداف، فعالیت 

 )تصمیم بر اساس مزیت نسبی(  کدام محصول زراعتی کشت و تولید گردد؟ -

 تولید گردد؟ )تصمیم براساس نتایج تحقیقات زراعتی( در کجا کشت و  -

 چگونه کشت و تولید گردد؟ )تصمیم براساس نتایج تحقیقات زراعتی و آبیاری(  -
 کشت و تولید 

 پروسس و بسته بندی محصولات زراعتی در کجا صورت گیرد؟ )زون بندی محصولات(  -

 بندی محصولات( )زون  - ها برای نگهداری محصولات زراعتی ایجاد سردخانه -

 )زون بندی محصولات(  -بندی محصولات زراعتی ایجاد فابریکات پروسس و بسته -

پروسس و بسته  

 بندی 
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 تحلیل بازار داخلی و تشخیص نیازمندی آن: -الف:

 نیازمندی مصرفی خانوارها برای محصولات زراعتی)تحلیل وضعیت(  -

 نیازمندی مصرفی سکتور دولتی برای محصولات زراعتی)تحلیل وضعیت(   -

 نیازمندی مصرفی سکتور صنعت کشور برای محصولات زراعتی)تحلیل وضعیت(   -

 های مصرف محصولات زراعتی داخلی تشخیص راه -

 تحلیل بازار خارجی و صادرات تولیدات مازاد: -ب:

 شود؟)تصمیم بر اساس تحقیقات بازاریابی( کدام محصول زراعتی در کجا عرضه   -

 چگونگی او لویت بندی بازارهای فروش محصولات زراعتی؟ )تحقیقات بازاریابی(  -

 )تحقیقات بازاریابی(  -جستجوی بازارهای جدید برای فروش محصولات زراعتی -

 )تحقیقات بازاریابی( -تشخیص شرکای جدید تجاری -

 بازاریابی و 

 آگاهی دهی عامه 

 

 )تحلیل تجارت کشور(  - باشدشناسایی واردات که تولید آن در داخل کشور ممکن می -

 )تحلیل بازار و تجارت کشور(  -گرددشناسایی محصولات زراعتی که ممنوع الورود می -

 )تحلیل بازار و تجارت کشور(  - شناسایی محصولات زراعتی برای تولید مشتقات -

 )زون بندی محصولات(  -ت زراعتی ایجاد فابریکات برای تولید مشتقات محصولا  -

 شناسایی محصولات زراعتی برای تعویض واردات؟)تحلیل بازار و تجارت کشور( -

 تعویض واردات و  

 تولید مشتقات  

 )تحلیل وضعیت( -های دهاقین تشخیص همه جانبه نیازمندی -

 )تحلیل وضعیت( -های تجاران محصولات زراعتی تشخیص همه جانبه نیازمندی -

 ؛تسهیلات بانکی   •

 ؛ های مالیاتی معافیت  •

 نسپورتی؛ تسهیلات ترا •

 ؛ اعطای زمین با تخفیفات ویژه •

 ، کود و ماشینری؛ تخم •

 آب، برق و سایر.  •

تسهیلات  

 حمایوی 

 ایجاد مراکز تحقیقاتی و آموزش نیروی مسلکی آن برای انجام تحقیقات علمی -

 مورد نیاز آن ایجاد لابراتوارهای تحقیقاتی و آموزش نیروی مسلکی  -

 های مختلف محصولات زراعتی اجرای تحقیقات کاربردی در بخش -

 های تحقیقات علمی ها و پالیسی بر اساس یافتهالزامی ساختن تدوین استراتیژی -

اجرای تحقیقات  

 کاربردی 

 نتیجه:  

 های جدید، کاهش فقر، کاهش کسر بیلانس تجارت، خودکفایی و رشد اقتصادی ایجاد شغل 
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